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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI PAUL INDONESIA 

(Carlos Piero Paskananda) 

ABSTRAK 
 

 

Industri kreatif di Indonesia mengalami perkembangan pesat dalam beberapa tahun 

terakhir dan menjadi salah satu sektor utama dalam perekonomian nasional. Salah 

satu bagian dari industri ini adalah creative agency, yaitu perusahaan yang 

menyediakan layanan kreatif untuk membantu klien dalam komunikasi visual, 

pemasaran, dan branding. Ideka Creative merupakan salah satu creative agency 

yang berfokus pada fotografi makanan yang terbentuk pada tahun 2020 dan 

memiliki specialties dalam foto menu packshot dan foto promosi. Selain fotografi, 

Ideka Creative juga menawarkan layanan food stylist, graphic design, dan 

videographic sebagai pendukung proses kreatif. Pada program MBKM Internship 

01 ini, penulis melamar sebagai graphic design intern di Ideka Creative dan 

mengerjakan tugas dengan langkah-langkah yang dimulai dari penerimaan brief, 

pengerjaan tahap awal/sketsa, pengerjaan tugas, revisi, finalisasi dan di akhiri 

dengan pemberian file akhir, tugas yang di kerjakan adalah desain promosi untuk 

Paul Indonesia, Identitas visual Four heavenly Kings sebuah brand makanan dari 

Singapura, merancang konten untuk sosial media perusahaan dan melakukan 

editing warna kepada event Shell. Dalam pelaksanaan magang ini penulis dapat 

mengembangkan kemampuan komunikasi dalam kerjasama kelompok dan 

memperluas kemampuan desain, videografis dan video editing. 

 

Kata kunci: industri kreatif, agensi kreatif, fotografi makanan, desain grafis, 

branding. 
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PAUL INDONESIA PROMOTION MEDIA DESIGN 

(Carlos Piero Paskananda) 

ABSTRACT 

 

The creative industry in Indonesia has experienced rapid growth in recent years 

and has become one of the key sectors in the national economy. One vital part of 

this industry is the creative agency a company that provides creative services to 

support clients in visual communication, marketing, and branding. Ideka Creative 

is one such creative agency that was established in 2020 and specializes in food 

photography, particularly menu packshots and promotional photography. In 

addition to photography, Ideka Creative also offers supporting services such as 

food styling, graphic design, and videography. As part of the MBKM Internship 

Program 01, I applied as a Graphic Design Intern at Ideka Creative. My 

responsibilities followed a workflow that included receiving briefs, initial 

sketching, task execution, revisions, finalization, and delivering the final files. 

Projects I worked on included promotional designs for Paul Indonesia, developing 

the visual identity for Four Heavenly Kings, a food brand from Singapore, 

designing social media content for the company, and performing color grading for 

a Shell event video. This internship allowed me to enhance my communication skills 

through teamwork and broaden my technical abilities in design, videography, and 

video editing. 

 

Keywords: creative industry, creative agency, food photography, graphic design, 

branding 
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