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PERANCANGAN VIDEO HARDSELLING SEBAGAI MEDIA 

PROMOSI DIGITAL PRODUK IZIKLIN 

 (Maverick Keane Susanto) 

ABSTRAK 
 

Manna Agency didirikan oleh Bella Verena dan Harvin Tjitra pada tanggal 24 

Februari 2024 dengan nama PT Mulai Dari Manna tapi yang lebih sering disebut 

sebagai Manna Agency. Manna Agency merupakan sebuah creative agency yang 

bergerak sebagai Viral Marketing Specialist dimana mereka membuat iklan untuk 

sosial media seperti Instagram dan Tiktok klien mereka. Manna Agency sudah 

berhasil meningkatkan jumlah follower sosial media untuk beberapa perusahaan 

seperti FOGO dan Niu Bao dalam waktu satu tahun ini. Penulis bekerja sebagai 

video editor di Perusahaan ini. Pekerjaan penulis selama magang berlangsung 

adalah untuk mengedit video untuk iklan, membantu membuat video untuk klien, 

dan mensyuting video sebagai bahan editan klien. Program magang ini akan 

berlangsung selama 4 bulan dan selama program magang berlangsung, mahasiswa 

juga harus mengikuti bimbingan dengan dosen pembimbing dengan waktu minimal 

207 jam. Selama program berlangsung, penulis akan bertanggung jawab kepada 

klien-klien Manna Agency dan harus bisa menyelesaikan semua tugas yang 

diberikan dengan benar serta mengikuti SOP Perusahaan yang telah ditetapkan. 

 

Kata kunci: Promosi, video editor, iklan, magang 
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PERANCANGAN VIDEO HARDSELLING SEBAGAI MEDIA 

PROMOSI DIGITAL PRODUK IZIKLIN 

(Maverick Keane Susanto) 

ABSTRACT 

 

Manna Agency was founded by Bella Verena and Harvin Tjitra on February 24, 

2024, under the name PT Mulai Dari Manna but is often referred to as Manna 

Agency. Manna Agency is a creative agency specializing in viral marketing, where 

they create ads for social media platforms such as Instagram and TikTok for their 

clients. Manna Agency has successfully increased the social media followers of 

several companies, such as FOGO and Niu Bao, within the past year. The writer 

works as a video editor at this company. During the internship, the writer's tasks 

include editing videos for ads, assisting in creating videos for clients, and shooting 

videos as material for client edits. The internship program will last for 4 months, 

during which the student must also attend mentoring sessions with their academic 

advisor for a minimum of 207 hours. Throughout the program, the writer will be 

responsible to the clients of Manna Agency and must complete all assigned tasks 

correctly while adhering to the company’s Standard Operating Procedures (SOPs). 

Keywords: Promotion, video editor, ads, internship 
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