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PERANCANGAN DESAIN MEDIA SOSIAL DAN PRODUK 

PEMASARAN UNTUK KONTAN DI PT GRAHANUSA 

MEDIATAMA 

 (Riani Keristendy) 

ABSTRAK 
 

 

Magang adalah salah satu tahap yang dilalui oleh seorang mahasiswa untuk 

mendapatkan kesempatan untuk simulasi dunia kerja secara langsung. Sebagai 

mahasiswa dari jurusan Desain Komunikasi Visual, posisi magang desain grafis 

menjadi posisi yang sesuai untuk mengetahui kerja industri desain. Salah satu 

industri yang membutuhkan posisi desain grafis adalah industri penerbitan berita. 

PT Grahanusa Mediatama merupakan perusahaan yang mengusung merek 

KONTAN, yang bergerak di bidang penerbitan berita mengenai ekonomi dan bisnis 

Indonesia. Pelaksanaan magang dimulai pada tanggal 3 Februari 2025 dan akan 

berakhir pada tanggal 31 Juli 2025 atau dilakukan selama periode 6 bulan. Merek 

KONTAN menghasilkan beberapa produk dan jasa. Untuk produk, terdapat produk 

cetak, digital, edukasi, dan pelayanan media (media services). Untuk jasa, 

KONTAN menawarkan jasa penerbitan melalui Kontan Publishing, seminar, dan 

talkshow. Melalui kegiatan magang ini, penulis mendapatkan pengalaman yang 

berguna dan juga berkesempatan menghasilkan beberapa hasil desain, yaitu berupa 

desain sosial media, baik untuk mengamplifikasi berita atau untuk mengiklankan 

sebuah acara perusahaan, dan desain untuk produk pemasaran dari merek 

KONTAN. 

 

Kata kunci: Magang, Desain Grafis, KONTAN, Sosial Media, Pemasaran 
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DESIGNING SOCIAL MEDIA AND MARKETING PRODUCTS 

FOR KONTAN IN GRAHANUSA MEDIATAMA CORP. 

(Riani Keristendy) 

ABSTRACT 

 

Internship is one of many procedures that a university student goes through to gain 

an opportunity in experiencing work industries directly. As a student in Visual 

Communication Design major, the role as graphic design intern is a suitable 

position to get to know the design industry. One of many industries that requires 

this role is a corporation that works in publishing media. Grahanusa Mediatama 

Corp. is a corporation that carries Kontan brand, that works in publishing news 

industry surrounding the topic of economics and business in Indonesia. The 

internship program started on February 3rd 2025, and will end on July 31st 2025, 

in duration of 6 months. KONTAN produces various products and services. For 

products, there are print medias, digital medias, education, and media services. 

For services, Kontan provides publishing services through Kontan Publishing, as 

well as seminars and talkshows. Through this internship program, the author 

gained many beneficial experiences and got the opportunity to produce several 

designs, such as social media designs, either to amplify news or advertise corporate 

events, and design for marketing products for KONTAN. 

 

Keywords: Internship, Graphic Design, KONTAN, Social Media, Marketing 
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