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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI RAMADHAN FEST 2025 

DI LIPPO PLAZA JAMBI 

 (Tamara Puspita Dewi) 

ABSTRAK 
 

 

Seiring berkembangnya berbagai teknologi dan informasi yang semakin canggih,  

peran desain grafis saat ini telah merambah ke seluruh bidang industri dan 

pemasaran, salah satunya dalam industri properti dan retail. Sebagai desainer 

graphic penulis tidak hanya belajar dalam menciptakan berbagai kebutuhan visual 

saja, namun juga dalam hal marketing communication. Penulis menjalankan praktik 

kerja magang di Lippo Plaza Jambi karena ingin mengetahui bagaimana peran 

graphic designer dalam industri properti dan retail di sebuah perusahaan. Saat 

bekerja sebagai graphic designer intern penulis berkesempatan mengerjakan 

berbagai macam projek kerja yang cukup beragam, diantaranya merancang 

kebutuhan visual event, melakukan proses eksekusi hingga mengimplementasikan 

langsung desain yang telah dirancang pada media secara nyata. Penulis juga 

mendapatkan pengalaman baru, diantaranya menjalin kerja sama, berkomunikasi, 

dan berkolaborasi dengan berbagai klien serta rekan kerja dari divisi yang berbeda, 

penulis juga belajar bagaimana cara menjalankan pekerjaan secara professional. 

Selama bekerja penulis memiliki kendala, diantaranya penjabaran konsep, ide 

perancangan desain yang kurang terarah, dan projek desain yang datang pada waktu 

yang bersamaan. Solusi yang penulis dapatkan adalah dengan menjalankan 

pekerjaan sesuai dengan deadline dan mengerjakan pekerjaan yang lebih mendesak 

terlebih dahulu. Dalam bekerja penulis juga selalu berkoordinasi dan 

mengkomunikasikan segala pekerjaan yang dikerjakan bersama atasan terlebih 

dahulu untuk mendapatkan solusi terbaik. 
 

Kata kunci: Graphic Designer, Sosial Media, Mall, Acara 
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DESIGN OF PROMOTIONAL MEDIA  

FOR RAMADHAN FEST 2025  

AT LIPPO PLAZA JAMBI 

(Tamara Puspita Dewi) 

ABSTRACT 
 

Along with the development of increasingly sophisticated technology and 

information, the role of graphic design has now penetrated all areas of industry 

and marketing, one of which is in the property and retail industries. As a graphic 

designer, the author not only learns to create various visual needs, but also in terms 

of marketing communication. The author did an internship at Lippo Plaza Jambi 

because he wanted to know the role of graphic designers in the property and retail 

industries in a company. While working as an intern graphic designer, the author 

had the opportunity to work on various work projects that were quite diverse, 

including designing event visual needs, carrying out the execution process to 

directly implementing the designs that had been designed on real media. The author 

also gained new experiences, including collaborating, communicating, and 

collaborating with various clients and colleagues from different divisions, the 

author also learned how to do work professionally. While working, the author had 

obstacles, including explaining concepts, design ideas that were not well-directed, 

and design projects that came at the same time. The solution that the author got 

was to carry out work according to the deadline and work on more urgent work 

first. In working, the author also always coordinates and communicates all work 

that is done with superiors first to get the best solution. 

 

Keywords: Graphic Designer, Social Media, Mall, Event 
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