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PERANCANGAN VISUAL MEDIA SOSIAL BAE SOJU            
DI KAIA PROJECT 
 (Vinca Syaloom Huka) 

ABSTRAK 
 

 
Ekonomi kreatif adalah sektor ekonomi yang mampu mengkreasikan inovasi dan 
berpengaruh secara signifikan terhadap besarnya nilai rupiah yang disumbangkan kepada 
Indonesia dari tahun 2019. Tak hanya itu, ekonomi kreatif juga menyediakan lowongan 
pekerjaan hingga mencapai 19 juta pada tahun yang sama. Ekonomi kreatif yang 
menunjang berbagai hal dari segi barang dan jasa seni dimana desain grafis turut andil di 
dalamnya. Desain grafis mampu mengkomunikasikan pesan kepada khalayak, serupa 
dengan Desain Komunikasi Visual (DKV) dimana diciptakannya visual yang berfokuskan 
pada pemecahan masalah dan tidak hanya berlandaskan pada estetika dengan cangkupan 
lebih luas. Namun, dalam melatih pengaplikasiannya dibutuhkan praktik di luar lingkup 
pembelajaran, salah satunya adalah melalui program magang yang diselenggarakan oleh 
Universitas Multimedia Nusantara. Pada program magang yang ditempuh pada semester 8, 
dipilih KAIA Project sebagai tempat magang dengan waktu kerja selama 640 jam kerja 
dengan proyek utama merancang visual media sosial Bae Soju bersama proyek-proyek 
lainnya yang berfokuskan pada promosi media digital. 

 

Kata kunci: Magang, visual, media sosial, desain grafis 
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VISUAL DESIGN OF BAE SOJU SOCIAL MEDIA                   

AT KAIA PROJECT 

(Vinca Syaloom Huka) 

ABSTRACT 
 

The creative economy is an economic sector that is able to create fresh innovations 
and significantly influences the amount of rupiah contributed to Indonesia since 
2019. Furthermore, the creative economy also provides job vacancies of up to 19 
million in the same year. The creative economy supports various things in terms of 
goods and art services, where graphic design plays a role in it. Graphic design can 
deliver messages to the audience, similar to Visual Communication Design (VCD), 
where visuals created are focused on solving problems and are not only based on 
aesthetics with a much wider scope. However, in applying VCD outside the scope 
of learning, practice is needed in the professional league one of which can be done 
through an internship program organized by Universitas Multimedia Nusantara. In 
the internship program taken in semester 8, KAIA Project was chosen as the 
internship location with a working time of 640 hours where the main project is to 
design Bae Soju social media visuals along with other projects focused on digital 
media promotion. 
 

 
Keywords: Internship, visual, social media, graphic design 
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