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PERANCANGAN VISUAL MEDIA SOSIAL  

PT LIVINDO ARTHA GRACIA 

(Nicolas Wijaya) 

ABSTRAK 

PT Livindo Artha Gracia merupakan perusahaan yang bergerak di bidang desain 
dan konstruksi, menyediakan layanan mulai dari perencanaan hingga pelaksanaan 
proyek. Perancangan visual media sosial dilakukan untuk meningkatkan visibilitas 
dan daya saing perusahaan dalam industri desain dan konstruksi. Dengan adanya 
media promosi digital, akan meningkatkan daya saing perusahaan tersebut dengan 
kompetitor. Proses perancangan mengacu pada teori komunikasi visual dan 
branding, dengan pendekatan desain yang sesuai dengan identitas perusahaan. 
Melalui magang ini, diperoleh pengalaman penerapan teori desain secara praktisi 
serta memahami tantangan sebagai desainer grafis untuk media sosial. Melalui 
praktisi magang ini, diketahui bahwa adanya berbagai tahapan penelitian pasar yang 
dilakukan untuk menyuarakan pesan paling efektif kepada target market, dan juga 
penerapan berbagai ilmu bidang desain komunikasi visual seperti hierarki, 
komposisi, dan tipografi.  

 

Kata kunci: Media Sosial, Branding, PT Livindo Artha Gracia 
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DESIGNING SOCIAL MEDIA VISUAL FOR  

PT LIVINDO ARTHA GRACIA 

(Nicolas Wijaya) 

ABSTRACT 
 

PT Livindo Artha Gracia is a company engaged in design and construction, 
providing services from planning to project execution. The design of promotional 
media is carried out to enhance the company’s visibility and competitiveness in the 
design and construction industry. Digital promotional media help strengthen the 
company’s position against competitors. The design process refers to visual 
communication and branding theories, with a design approach aligned with the 
company’s identity. Through this internship, practical experience in applying 
design theories was gained, along with an understanding of the challenges faced as 
a social media graphic designer. This internship also revealed the importance of 
conducting market research to effectively convey messages to the target audience, 
and also the use of basic design principles such as hierarchy, composition, and 
typography. 

 
Keywords: Social Media, Branding, PT Livindo Artha Gracia 
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