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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI 

VISIT INDONESIA PROGRAM 

DI CONTINUING EDUCATION DEPARTMENT UMN 

Riri Hasna Ruskin 

ABSTRAK 
 

 
Magang yang dilaksanakan penulis di Continuing Education Department (CED), 
sebuah lembaga yang bergerak di bidang pengembangan pendidikan dengan 
beberapa lokasi, termasuk di Universitas Multimedia Nusantara (UMN). CED 
UMN adalah departemen yang berada di bawah naungan Universitas Multimedia 
Nusantara (UMN), yang secara tidak langsung terkait dengan Kompas karena 
merupakan satu kelompok. CED menjual jasa dalam bentuk program pelatihan 
seperti kursus bahasa, pengujian sertifikasi nasional dan internasional, serta 
program lainnya. Departemen ini dirancang dengan tujuan memenuhi kebutuhan 
peserta didik siswa, mahasiswa, masyarakat dan para profesional. Selama kerja 
magang, penulis belajar secara langsung mengenai kelas training dan program yang 
dilakukan oleh CED UMN, serta mendapatkan pembelajaran mengenai bagaimana 
cara kerja kelas dan program yang diadakan, serta bagaimana konten promosi yang 
CED lakukan dalam pengembangan perusahaan. Tujuan dari kerja magang yang 
dilakukan penulis adalah untuk mendapatkan ilmu pengetahuan dan keterampilan 
yang telah diperoleh dalam materi desain promosi CED UMN, pengalaman ini juga 
akan membekali penulis dengan keterampilan yang diperlukan untuk berkontribusi 
dalam industri desain grafis dan branding, serta menjadi hal yang berharga dalam 
perjalanan karier penulis. 

 

Kata kunci: Magang, Promosi, Desain Grafis, CED 
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DESIGNING PROMOTIONAL MEDIA FOR 

VISIT INDONESIA PROGRAM 

IN CONTINUING EDUCATION DEPARTMENT UMN 

Riri Hasna Ruskin 

ABSTRACT 
 

The internship undertaken by the author was at the Continuing Education 
Department (CED), an institution focused on educational development with several 
locations, including at Universitas Multimedia Nusantara (UMN). CED UMN is a 
department under Universitas Multimedia Nusantara (UMN) and is indirectly 
affiliated with Kompas as part of the same group. CED offers services in the form 
of training programs such as language courses, national and international 
certification testing, and other programs. This department is designed to meet the 
needs of students, university students, the general public, and professionals. During 
the internship, the author gained hands-on experience with the training classes and 
programs conducted by CED UMN, as well as insights into how the classes and 
programs operate and how CED develops promotional content for company 
growth. The purpose of this internship was for the author to acquire knowledge and 
skills in CED UMN's promotional design materials. This experience will also equip 
the author with the necessary skills to contribute to the graphic design and branding 
industry, making it a valuable step in the career journey. 

 
Keywords: Internship, Promotional, Graphic Design, CED 
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