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PERANCANGAN MEDIA SOSIAL INSTAGRAM PADA 

PROGRAM STUDI DKV UNIVERSITAS MULTIMEDIA 

NUSANTARA 

 (Stephany Esternd Lee) 

ABSTRAK 
 

 

Konten visual memiliki peran penting dalam komunikasi dan strategi pemasaran, 

yang ditandai dengan meningkatnya konsumsi informasi visual digital. Hal ini 

mendorong kebutuhan desain visual yang tinggi, sehingga Desain Komunikasi 

Visual (DKV) menjadi disiplin ilmu yang semakin diminati di Indonesia. 

Universitas Multimedia Nusantara (UMN) menjadi salah satu institusi yang 

menyediakan Program Studi DKV dengan kurikulum relevan terhadap industri 

kreatif sejak tahun 2006. Selain menjadi lembaga akademik, UMN mendukung 

mahasiswa dalam kreativitas pemecahan masalah secara nyata dengan 

menyediakan lapangan pekerjaan graphic designer intern di departemen Program 

Studi DKV. Kegiatan magang MBKM yang dilaksanakan penulis bersifat wajib 

serta merupakan satu dari syarat kelulusan agar mendapatkan gelar Sarjana Desain 

(S.Ds). Penulis memilih departemen Program Studi DKV sebagai instansi magang 

dengan tujuan memperkaya wawasan dunia profesional, membangun koneksi, dan 

menambah keterampilan. Pada 4 bulan periode magang sebagai graphic designer 

intern, penulis merancang visual dari media sosial DKV UMN, serta menyusun 

copywriting dan content plan. Melalui program magang ini, penulis berharap visual 

dari media sosial DKV UMN secara konsisten merefleksikan identitas DKV serta 

informasi dapat tersampaikan dengan baik. 

 

Kata kunci: Desain Media Sosial, Magang, Universitas Multimedia Nusantara 
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INSTAGRAM SOCIAL MEDIA DESIGN FOR THE VCD STUDY 

PROGRAM AT UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 

(Stephany Esternd Lee) 

ABSTRACT 

 

Visual content plays an important role in communication and marketing strategies, 

which is marked by the increasing consumption of digital visual information. This 

drives the high demand for visual design, so that Visual Communication Design 

(VCD) is an increasingly popular discipline in Indonesia. Multimedia Nusantara 

University (UMN) is one of the institutions that provides a VCD Study Program 

with a curriculum relevant to the creative industry since 2006. In addition to being 

an academic institution, UMN supports students in creative problem solving by 

providing employment opportunities for intern graphic designers in the VCD Study 

Program department. The MBKM internship carried out by the author is mandatory 

and is one of the graduation requirements in order to obtain a Bachelor of Design 

(S.Ds) degree. The author chose the VCD Study Program department as an 

internship institution with the aim of enriching professional world insight, building 

connections, and increasing skills. During the 4-month internship period as an 

intern graphic designer, the author designed visuals for UMN VCD social media, 

as well as compiling copywriting and content plans. Through this internship 

program, the author hopes that the visuals from UMN VCD social media will 

consistently reflect the identity of VCD and that information can be conveyed well. 

 

Keywords: Social Media Design, Internship, Multimedia Nusantara University 
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