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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI  

UNTUK PT CAHAYA AGUNG OETAMA 

 (Dwifa Yulian) 

ABSTRAK 
 

 

PT Cahaya Agung Oetama adalah holding company yang bergerak di berbagai 
sektor industri, seperti Food and Beverages melalui PT Mindiology Boga Lestari 
dan produk keselamatan kerja melalui PT Cahaya Tekno Universa. Perusahaan ini 
berkomitmen untuk memberikan produk dan layanan berkualitas tinggi, serta 
berkontribusi pada perkembangan ekonomi. Sebagai bagian dari pengembangan 
karir di bidang Desain Komunikasi Visual, penulis tertarik untuk mengikuti 
program magang sebagai graphic designer internship di perusahaan ini guna 
memperoleh pengalaman langsung dalam industri yang penuh tantangan dan 
peluang kreatif. Tujuan magang ini adalah untuk meningkatkan keterampilan teknis 
dalam desain grafis, memperluas wawasan tentang pengembangan visual untuk 
berbagai industri, serta memahami peran desain dalam mendukung branding 
perusahaan. Selama magang, penulis berkesempatan untuk berkolaborasi dengan 
tim profesional dalam menciptakan desain yang inovatif. Salah satu kendala yang 
dihadapi penulis adalah kesenjangan antara teori di perkuliahan dan praktik kerja 
di lapangan, terutama terkait ritme kerja yang cepat sehingga beberapa tahapan 
desain harus dipersingkat. Solusi yang dilakukan adalah beradaptasi dengan 
langsung menuangkan ide ke bentuk digital, mempercepat eksplorasi visual, serta 
aktif berdiskusi dengan pembimbing agar tetap menghasilkan desain yang efektif. 
Program magang ini memperkaya pengalaman mahasiswa dalam dunia kerja dan 
mempersiapkan untuk beradaptasi dengan kebutuhan industri yang berkembang. 

 
Kata kunci: Desainer grafis, Magang, Merchandise, Media Sosial. 
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DESIGNING PROMOTIONAL MEDIA FOR  

PT CAHAYA AGUNG OETAMA  

(Dwifa Yulian) 

ABSTRACT 
 
 
PT Cahaya Agung Oetama is a holding company operating in various industries, 
including Food and Beverages through PT Mindiology Boga Lestari and safety 
equipment through PT Cahaya Tekno Universa. The company is committed to 
providing high-quality products and services while contributing to economic 
development. The author joined an internship as a graphic designer to gain 
practical experience and enhance technical skills in graphic design. The internship 
aimed to broaden knowledge of visual development across industries and 
understand the role of design in supporting company branding. The author 
collaborated with professionals to create innovative and effective designs. A key 
challenge was bridging the gap between the theory in the university and work 
practice, particularly adapting to a fast-paced environment that required skipping 
some design stages like initial sketches. The solution was to adjust by directly 
creating digital designs, speeding up visual exploration, and actively 
communicating with supervisors for clearer direction. This internship provided 
valuable insights into the creative industry and prepared the author to face the 
demands of professional work. 

 
Keywords: Graphic Designer, Internship, Merchandise, Social Media. 
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