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PERANCANGAN DESAIN MARKETING COLLATERAL
DI IDEMU BY VIVERE

(Ardhana Ramadhan)

ABSTRAK

Program Magang Merdeka dalam skema Merdeka Belajar Kampus Merdeka
(MBKM) menjadi wadah bagi mahasiswa untuk merasakan langsung dunia kerja
dan mengasah keterampilan di industri yang relevan. Dalam program ini, penulis
menjalani magang di Idemu by PT Vivere Multi Kreasi, bagian dari VIVERE
GROUP, yang bergerak di bidang desain interior dan furniture. Perusahaan ini tidak
hanya menawarkan produk perlengkapan rumah, tetapi juga menyediakan layanan
instalasi desain interior. Penulis memilih magang di Idemu untuk memperdalam
wawasan mengenai industri kreatif, khususnya dalam bidang desain komunikasi
visual, serta memperoleh pengalaman dalam merancang materi pemasaran yang
selaras dengan identitas brand. Magang ini berlangsung selama enam bulan, di
mana penulis berkontribusi dalam tim marketing untuk mengembangkan berbagai
desain marketing collateral yang mendukung strategi promosi perusahaan.
Sepanjang program, penulis mempelajari teknik visualisasi desain untuk berbagai
media pemasaran, memahami cara menyusun pesan komunikasi yang efektif dalam
konten promosi, serta mengamati penerapan strategi pemasaran kreatif yang
digunakan oleh Idemu. Seluruh proses dilakukan secara kolaboratif dalam tim guna
mencapai hasil pemasaran yang optimal. Pengalaman ini menjadi bekal penting
bagi pengembangan keterampilan desain sekaligus sebagai persiapan untuk
berkarier di industri kreatif.

Kata kunci: Program Magang, Marketing, Idemu, VIVERE Group
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COLLATERAL MARKETING DESIGN AT IDEMU BY VIVERE

(Ardhana Ramadhan)

ABSTRACT

The Merdeka Internship Program under the Merdeka Belajar Kampus Merdeka
(MBKM) scheme provides an opportunity for students to gain firsthand work
experience and develop skills in relevant industries. In this program, the author
undertook an internship at Idemu by PT Vivere Multi Kreasi, a subsidiary of
VIVERE GROUP specializing in interior design and furniture. The company not
only offers home furnishing products but also provides interior design installation
services. The author chose to intern at IDEMU to deepen knowledge of the creative
industry, particularly in visual communication design, and to gain experience in
creating marketing materials aligned with the brand identity. This internship lasted
for six months, during which the author actively contributed to the marketing team
in developing various marketing collateral designs to support the company’s
promotional strategies. Throughout the program, the author learned visualization
techniques for various marketing media, understood how to craft effective
communication messages within promotional content, and observed the application
of creative marketing strategies implemented by IDEMU. The entire process was
carried out collaboratively within a team to achieve optimal marketing outcomes.
This experience serves as a valuable foundation for enhancing design skills and
preparing for a career in the creative industry.

Keywords: Internship Program, Marketing, IDEMU, VIVERE Group

X
Perancangan Desain Marketing. .., Ardhana Ramadhan, Universitas Multimedia Nusantara



DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL ...uuuiiiiiiiniiininensnecsnensnesssessssesssessssssssssssassssasssssssasssssssssasssse i
HALAMAN PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT ......vivniinninnninseicsnncssnnenns ii
HALAMAN PERNYATAAN KEABSAHAN PERUSAHAAN......ccccccecvenunnens iii
HALAMAN PENGESAHAN . ....coiiniiniinninninnticsniisnesssesssseessnssssesssessssesssssssassss iv
HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH ........ccccceevueeee v
KATA PENGANTAR ....cooiiiiitenitecsntisnensteestecssessssesssasssssssssssssssssassssesssassssssss vi
ABSTRAK .uueiitiiiniinninntensnecnnecssenssanessecsssecssnssssssssassssssssssssassssassssssssssssassssasasse viii
ABSTRACT auunuaonnnennvennnencnnensnencnenssnesssessssssssnsssssssssssssssssasssssssssssssssssasssssssssssassss ix
DAFTAR ISLuuiiiiiiiniicnenisnensnncssnecsnssssnsssecsssecssssssassssassssssssssssassssasssssssasssssssss X
DAFTAR GAMBAR ......coouiitiitiisnecsnensnnnsnecssecssessssesssassssessssssssssssassssesssssssasass xi
DAFTAR TABEL.....uuouiiiiiiiinninnnensninsnccsnensnesssessssssssesssnssssesssssssassssassssesssses xiii
DAFTAR LAMPIRAN ...uuiiiiiitiniiinsnenseccsaesssncsssesssnssssesssnssssesssnssssssssassssessssss Xiv
BAB I PENDAHULUAN ...coiciiiiiitensenssnncssncsssecssnssssnsssnssssssssessssssssasssssssssssssssss 1
1.1 Latar BelaKang.........cociciviiiivinissnnicssnnisssnncssnncsssncssssncssssssssssssssses 1

1.2 Tujuan MAAang ........cceeeecseecsssrncsssnecssssessssesssssosssssossssssssssssssssssssses 3

1.3 Waktu dan Prosedur Pelaksanaan Magang .........c.cccceevueecrneccsnnnes 4

1.3.1 Waktu Pelaksanaan Magang ..........cccecceeercurecssneccssnnccsnnccnns 4

1.3.2 Prosedur Pelaksanaan Magang ...........cceeveecscneccscnnccssnnccnns 5

BAB II GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN ....ccccovveerurirensuecsnesncsaecsessessnnes 7
2.1 Profil dan Sejarah Perusahaan.............cceicvvueicivnnicssneccssnnccsnnenne 7

2.1.1 Profil Perusahaan...........eeeneensuensnensnenssecnseecssnecsnensnennne 7

2.1.2 Sejarah Perusahaan ..........ceienveicssnicssnencssnnscssnnccssssecsannes 9

2.2 Struktur Organisasi Perusahaan...........ieneenneciseecsnensecnsnecnne 10

2.3 Portofolio Perusahaan ..........eeeevveenseecssnecsnenssnensnecssnecssesssnesssecsnnee 13

BAB III PELAKSANAAN MAGANG ....ciniinticeisrensaessenssecssnsssssessssssssssssssenns 16
3.1 Kedudukan dan Koordinasi Pelaksanaan Magang ............c...... 16

3.1.1 Kedudukan Pelaksanaan Magang .......c.ccceecurecrcneccssnnccnnns 16

3.1.2 Koordinasi Pelaksanaan Magang ........c..ccceecevecscneccssnnecnns 17

DAFTAR PUSTAKA c.uuiitiitintinntenstenssnecssenssnssssessssssssesssassssessssssssssssassssesssases XV
LAMPIRAN ..uiiiiitinntensninseecsneessnesssesssassssessssssssessssssssssssassssesssassssssssassssesssase Xvi

X

Perancangan Desain Marketing. .., Ardhana Ramadhan, Universitas Multimedia Nusantara



DAFTAR GAMBAR

Gambar 2.1 Logo Perusahaan ..........eeievverinveicssencssnicssnencssssncssssscsssssssssssssssses 8
Gambar 2.2 Logo IDEMU by VIVERE.........iinneiissnicsssnicsssnicssssscsssessanses 9
Gambar 2.3 Dokumentasi Perusahaan ...........oueeveecseennecnsnenseccsnecsenssnecseecsnnes 9
Gambar 2.4 Struktur Organisasi Perusahaan IDEMU............coovueerueerueennnnne 10
Gambar 2.5 Invitation Card Agent Property Gathering 2025............cceeeueeeenne. 14
Gambar 2.6 POP A4 IDEMU & The Watch Co. .......ceveeeverrensnccsenseecseecnnnnes 14
Gambar 2.7 Neon Box South78 New Arrival Morihaus Collection.................. 15
Gambar 3.1 Bagan Alur Koordinasi ..........cceeiencceicnceicsseicssnicsssnecsssnecsssnecsnns 19
Gambar 3.2 Referensi Desain AWal........coeeieeeneicienssecnsnecsseecsnensseccssecssseesaenes 39
Gambar 3.3 Pemilihan Color Pallefe ...........uuuunnueneenneennnensvecsuensncnseensneesannes 40
Gambar 3.4 Background Kartu Certificate Antimicrobial IDEMU ................ 41
Gambar 3.5 Penambahan Texture Plester pada Background......................... 42
Gambar 3.6 Penambahan Logo pada Certificate Antimicrobial...................... 42
Gambar 3.7 Penambahan Headline pada Certificate Antimicrobial ............... 43
Gambar 3.8 Penambahan Teks pada Certificate Antimicrobial...................... 44
Gambar 3.9 Poppins Font FAmily.......eeieouerisvercsseicssencssssicssssecsssssssssessnns 44
Gambar 3.10 Icon Emblem Lifetime Warranty ..........eeceeceevcsssvrcssssecsssnsssssessans 46
Gambar 3.11 Pengaplikasian Logo IDEMU Antimicrobial............................. 47
Gambar 3.12 Hasil Desain Sebelum RevViSi......ccoceereesseecseessnecsenssncnseecssneesnnne 47
Gambar 3.13 Referensi Desain Setelah ReviSi......coueineecneeseecsnenssecnseenneennnns 48
Gambar 3.14 Layout Desain Kartu Certificate of Authenticity ............ccueeeeeee. 49
Gambar 3.15 Hasil Desain Utama dan Alternatif Desain .........cooueerueeveeennen. 49
Gambar 3.16 Mockup DeESAIN .....ccuueeeevvrrissnrcssnncsssnossssicssssncsssssssssssssssssssssssssans 50
Gambar 3.17 Finalisasi Desain Cetak .......ccoueevrecreninensecssnecsensseecseecssnecsaenes 51
Gambar 3.18 Referensi Konsep Desain Sticker Window Display .................... 52
Gambar 3.19 Referensi Desain Sticker Window Display ...........ceeeeevueeescuveennns 53
Gambar 3.20 Proses Desain Ornamen Ramadan..........cueeveecsennseccseeesseeesnnnes 54
Gambar 3.21 Hasil Desain Ornamen Ramadan.........eeeeenveecsensseenseecsseecsnnnes 54
Gambar 3.22 Alternatif Jenis Font Headline Utama..........c..cceeevueecrvueecscnrecnns 55
X1

Perancangan Desain Marketing. .., Ardhana Ramadhan, Universitas Multimedia Nusantara



Gambar 3.23 Hasil Desain Headline ULAIMA ..........ceeeeeeeeneeeeceeeesereeenesseesccsssesees 55

Gambar 3.24 Preview Desain Sticker Window Display Ramadan ................... 56
Gambar 3.25 Desain ikon-ikon USP & Media Sosial IDEMU............cccceeeeueee 57
Gambar 3.26 Preview Desain Final Sticker Window Display ..............cceueeeenne. 57
Gambar 3.27 Pengaplikasian Desain Sticker Window Display ........................ 58
Gambar 3.28 Referensi Desain untuk Pameran AEON ..........covveerueenneennnnn. 60
Gambar 3.29 Background Desain Standing Acrylic Pameran .............cceveeenne. 61
Gambar 3.30 Layout Teks Standing Acrylic Pameran AEON..............cceeeue. 61
Gambar 3.31 Hasil Desain Standing Acrylic Pameran AEON .............ccceeue. 63
Gambar 3.32 Background Desain Standing AcCrylic........eeeeeeeeesvurecssueecssaneonns 63
Gambar 3.33 Desain Hanging Banner Sebelum ReviSi........ccoveerveeisueesseeennnns 64
Gambar 3.34 Desain Hanging Banner Setelah ReviSi........cueenueeneensuecnneennnn. 65
Gambar 3.35 Mockup Desain Hanging Banner Pameran AEON. ................... 66
Gambar 3.36 Pengaplikasian Desain Collateral Pameran AEON .................. 66
Gambar 3.37 Referensi Desain Banner Tokopedia...........cccecvreevueicrvunccscercennns 67
Gambar 3.38 Desain Background Banner Tokopedia..............ccevueecrvueccscunccnnns 68
Gambar 3.39 Penambahan Ornamen pada Background Banner ................... 69
Gambar 3.40 Penambahan Foto Produk pada Banner Tokopedia................ 70
Gambar 3.41 Hasil Desain Banner Tokopedia Sebelum Revisi .........cccocureene. 70
Gambar 3.42 Hasil Desain Banner Tokopedia Setelah Revisi ......ccccceeeeereennee 71
Gambar 3.43 Referensi Desain Voucher IDEMU..........cueeveecruenseenseecssnecanne 72
Gambar 3.44 Layout Desain Voucher IDEMU ............cccvvueicrvnicssnnicssnnccssnnecsnns 73
Gambar 3.45 Penempatan Logo & Image pada Voucher IDEMU ................. 74
Gambar 3.46 Penempatan Teks Headline pada Voucher IDEMU ................. 75
Gambar 3.47 Penempatan Teks Tampak Belakang Voucher IDEMU .......... 76
Gambar 3.48 Hasil Cetak Voucher IDEMU & Rinnai ......ceeeveeieecseeesnecnnnne 76
xii

Perancangan Desain Marketing. .., Ardhana Ramadhan, Universitas Multimedia Nusantara



DAFTAR TABEL

Tabel 3.1 Detail yang Dilakukan Selama Magang ...........cceveecruersseccseecssnecsanes

Xiii
Perancangan Desain Marketing. .., Ardhana Ramadhan, Universitas Multimedia Nusantara



DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran Hasil Persentase Turnitin .........coeeceeineennensecnseecsenssnccsecsnecnens Xvi
Lampiran Form Bimbingan ........ceeiciiiiviicisiicssninssnncsssncsssncssssscssssscssssns xvii
Lampiran Surat Penerimaan Magang ........ccccceevveeccssneccssnncsssncssssnesssssosensecs xviii
Lampiran MBKM 01 .....coioiiiiniininiininnicnssnncssssncssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssses Xix
Lampiran MBKM 02 ......ccooiiiiniiinnincninncssnicsssnisssssssssssssssssosssssosssssssssssssssssssss XX
Lampiran MBKM 03 .....cooooviiiiniininnicninnncnssnncsssncssssssssssssssssesssssesssssssssssssssssses xxi
Lampiran MBKM 04 ........iiiiininiininnicnssnncssssicssssisssssesssssessssesssssssssssosssssses xxi
Lampiran Karya ....eiiiiiiiiiimiisiisissiississsiossssossssseses xxi
Xiv

Perancangan Desain Marketing. .., Ardhana Ramadhan, Universitas Multimedia Nusantara





