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AKTIVITAS CONTENT CREATOR DI PT NABEL SAKHA 

GEMILANG 

Viona Alia Puspita 

 

ABSTRAK 

 

Perkembangan teknologi yang pesat mendorong sebagian besar sektor 
industri di Indonesia melakukan digitalisasi. Hal ini dapat dilihat dari 
banyaknya perusahaan yang secara perlahan mulai mengadopsi strategi 
pemasaran digital. Dalam penerapannya, strategi modern ini melibatkan 
konten digital yang dipercaya mampu membangun kesadaran merek dan 
meningkatkan daya saing suatu perusahaan. Salah satu perusahaan distribusi 
pelumas industri terkemuka di Indonesia, PT Nabel Sakha Gemilang, juga 
telah mengimplementasikan strategi pemasaran digital sejak tahun 2024. 
Dengan demikian, pelaksanaan praktik kerja magang yang berlangsung 
selama enam bulan ini bertujuan untuk memberikan pemahaman yang lebih 
mendalam terkait pembuatan konten digital di PT Nabel Sakha Gemilang. 
Dari pengalaman magang yang telah dilalui, dapat disimpulkan bahwa proses 
pembuatan konten digital terdiri dari 3 tahapan utama, yaitu pra-produksi, 
produksi, dan pascaproduksi. Sedangkan rincian kegiatan dalam pembuatan 
konten digital dapat meliputi pencarian referensi konten dan perancangan ide, 
pengumpulan insight, penyusunan materi konten, perekaman voice over, 
penyuntingan video, serta penulisan caption. 
 
Kata kunci: content creator, konten digital, media sosial 
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CONTENT CREATOR ACTIVITIES AT PT NABEL SAKHA 

GEMILANG 

Viona Alia Puspita 

 

ABSTRACT 

 

The rapid development of technology has encouraged the digitalization of 
most industrial sectors in Indonesia. It can be seen from the number of 
companies that are slowly starting to adopt digital marketing strategies. In 
its implementation, this modern strategy involves digital content that is firmly 
believed to be able to build brand awareness and increase a company’s 
competitiveness. Acknowledging this opportunity, one of the leading 
industrial lubricant oil companies in Indonesia, PT Nabel Sakha Gemilang, 
has also implemented the digital marketing strategy since 2024. Therefore, 
this internship which lasted for 6 months aims to provide a deeper 
understanding of digital content creation at PT Nabel Sakha Gemilang. From 
the experiences, it can be concluded that the process of creating digital 
content consists of three main stages that is pre-production, production, and 
post-production. Meanwhile, the activities of digital content creation include 
analyzing content preferences and generating ideas, collecting insights, 
drafting content material, recording voice over, editing videos, and writing 
engaging captions. 
 
Keywords: content creator, digital content, social media 
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