BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Perkembangan teknologi digital sudah mentransformasi lanskap komunikasi dan
konsumsi media dunia, stermasuk di Indonesia. Berdasarkan laporan GSMA
Intelligence tahun 2025, terdapat lebih dari 365 juta sambungan seluler aktif di
Indonesia yang mencerminkan-bahwasanya sebagian besar individu punya lebih
dari satu perangkat untuk berkomunikasi, baik untuk kebutuhan pribadi maupun
profesional. Lalu 96,4% dari total sambungan tersebut sudah berbasis broadband,
mengindikasikan tingginya penetrasi koneksi internet cepat seperti 3G, 4G, dan

5G di Indonesia. (Haryanto, 2025)
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Gambar 1.1 Data Digital & Internet Indonesia
Sumber: Haryanto (2025)
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Jumlah pengguna internet yang tinggi di Indonesia sejalan dengan

tingginya kepemilikan akun_me ara ini. Dari gambar 1.1 terlihat

per Januari 2025, dia sosial aktif, yang

mencerminkan s onesia. Angka ini

edia so

seseran besar dari

n terakhir. Perubahan
ini turut memengaruhi perila alam mengakses informasi dan
berinteraksi dengan konten. Konsumen Indonesia kini lebih tertarik pada konten

visual dan interaktif yang disajikan melalui platform digital seperti media sosial,

seperti

televisi dan radio tetap memiliki audiens tersendiri, terutama di kalangan
masyar. h ata la 0 tertentuy Inip“menjadikan™ strategi
komung sgsarL “Mkeg C‘Rum ion’ m:!:: Aple , karena
wajib Mpu wgintlgasﬂ:l; bei)agaMnal E‘nuni@ unl:k rﬂangkau

audiens secara efektif.
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Marketing communication memiliki peran penting dalam menyampaikan

pesan perusahaan pada kha ang terstruktur, kreatif, dan

strategis. Dalam per. eberhasilan komunikasi
perusahaan serta

Keller (2008)

pemasaran berp

- ) p prOd
adaran

cn

1 Medi:
pirasi",

Merahputih.com, Kabaroto.com,

berada di baw

tagline "Berani
informatif, inspiratif, da anal media daring seperti
askor.com, Side.id, Kamibijak.com, dan
Esports.id. Diversifikasi kanal media yang dikelola memungkinkan perusahaan

untuk menjangkau berbagai segmentasi audiens, dari pecinta otomotif, olahraga,

Department in relasi n, mitra
bisnis, dan target audiens. Melalui praktik ang_di rtemen ini, penulis
memili“ces ta unvl E}mﬁ se]g llugmi'zj béma konsep
marketinggco ication diterapkan konteks ta serta Naimana
efektivMyaZﬂ diul.Lr. (;I'harudln &Mtri,ﬁ3). B T
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Penulis memilih untuk melaksanakan magang di PT Merah Putih Media

karena kebutuhan akademik, s ari karakter perusahaannya yang
terbukanya ruang plorasi
pengalaman 1 usah: 11 sebag

.

rategi  komunikasi

erkini di PT Merah Putih

menantang hingga

digital jadikan

ang berharga
kreatif dan

efektivitas

mengenai
aktivitas dia. Berikut

tujuan dari p

1. Meningkat
pemasaran yang
Media.

2. Menerapkan pemahaman dan pengetahuan teoritis yang didapat selama

masa perkuliahan ke dalam praktik kerja nyata di lingkungan PT Merah

h Putih

erja di

1.3 Waktu dan Prosedur Pelaksanaan Kerja Magang

131 WaktufPelakshnamnKerfaMafade | 1 A &

Magani dl‘ alankan pada Maret hlngia) Juni 2025 dengan total waktu 640 jam atau

ata]-nn sepen Bd rr'l dA\/IBKM
Magang Track acu da a di teR Ka masa
pelaksana, ,rShS JalaN:aktl kerja setiap i hingga

sekitar
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Jumat pada pukul 08.00-17.00. Skema kerja yang diterapkan pada penulis, antara
Work From Office (WFO) se Vork From Home (WFH) selama

dua hari setiap ming

selama hari kerja; i i kegiatan magang.

agang rodi Ilmu

enai pelaksanaan

magang, terma
3. Mengisi Kartu Rencana magang di laman myumn.ac.id
dengan ketentuan telah menyelesaikan paling sedikitnya 90 SKS serta

nilainya bukan D atau E.

4. kali me laman
m rifikasi
5. etujuan

6. Mengunduh KM-03 (Kartu Kerja Magang), KM-04 (Lembar Kehadiran

(g o, g 5 s i

Kerja Magang atau Daily Task), KM-06 (Penilaian Kerja Magang), dan

Mo b b Lo oo Bpndon
K'USANTARA
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B. Proses Pengajuan dan Penerimaan Tempat Kerja Magang

1. Mengajukan lamaran me ail resmi PT Merah Putih Media

CV dan KM-02 (Surat

h Putih Media
Wawancara

1 motivasi

lingkungan kerja PT Merah Putih Media.

2. Dibimbing langsung oleh supervisor Risson Ramadhani dan mentor Tiara

4. Menandatangani form KM-03 hingga KM-07 sesuai dengan progres

N SRR ST B
M=t-t-F-+M E D | A
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D. Proses Pembuatan Laporan Praktik Kerja Magang

1. Mendapatkan bimbing laporan magang dari Dosen

Pembimbing i. melalui pertemuan

2. Menerima ar: an met nik penulisan,

akademik.

nload final

dang setelah
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