BAB II

platform beri

Desember 2(

sebagai

"Berani
asi yang
akurat da ingga kehidupan

masyarakat.

kredibilitas sebagai media berita profesional, ia harus meningkatkan kualitas

jumalisE(JdarNem;l:rkLVstrLEr GRﬂSSA nya emﬁu iSasi dan
PT Mera

profesionalisme yang kuat, pada tanggal 4 Desember 2014, h Putih

Media Mi beurasikbag]-bad* hu berEtuk Berozlm TeAas (PT).

Langkah tersebut jadi tonggak pentin dalan_lllperjalanan perusahaan menuju

i ms beIAran fesional dArstrRr. DA1 upaya

kemata se
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tersebut, Merah Putih Media menyediakan enam kanal media modern dan

Kabaroto.com
industri Kemud
didedikasil

berbagai kala

interaktif untuk masyarakat

a milik Merah Putih
al secara cepat,
mengalami

integritas

diminati oleh

butuha rtentu, PT Merah Putih
Media juga mengelola urban (urban culture) dalam
menyajikan informasi seputar kawasan Tangerang yakni Gading Serpong, Alam

Sutera, dan BSD. Perusahaan turut berkontribusi dalam pemberdayaan komunitas

Platform ini dirancang

terus berkembang pesat di Indonesia, Esports.id jadi wadah informasi yang

relevaUpaNan lnexvm EngR' msmI pTin A)fes'Sal, serta

industri €-sports.
M ini UempLai -li-si blsar M.Ik EnjadDedia' naA]l yang
berintem'as (tqjdipeSya, ﬂa mNu bE'rbntrAsi d:Rl mﬁrdaskan

bangsa. Untuk mencapai visi tersebut, perusahaan mengusung misi menyajikan
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informasi yang cepat, tepat, dan dapat dipercaya. Lalu harus berkomitmen

mendorong lahirnya ide-ide kie inspirasi perubahan positif dalam

masyarakat. Hal ini n berita yang faktual,

edukatif, dan releva

PT i
dipercaya der

Adanya siner

teknologi d
semakin keta an pemanfaatan
teknologi terkini, banyak pembaca
dengan berbagai aksanakan dengan tetap
mengutamakan kredibilitas serta menyajikan konten yang faktual dan inspiratif.

Dukungan dari tim redaksi yang profesional dan berdedikasi tinggi jadi salah satu

mengedukasi

platfo erita lainnya di baw aungan PT_Merah i dia akan terus

berkaUsi (N‘n nlnchEhiRn sa iertaﬁln: u adaran

masyar. terhadap isu-isu tin daera lalui-inovasi beﬂanjutan

dan peMaat:”(nol di;T;nyj HE U r
NUSANTARA
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2.2 Visi Misi PT Merah Putih Media

Visi dari PT Merah Puti 1isahaan yang tangguh modern,

terpercaya, dan m g besar bagi seluruh

1) Menj ) efisien.

2.3 Struktur Organisasi PT

Menurut Robbins & Judge (2014) konsep strukturisasi organisasi dipakai untuk
dibagi,

tur ini

se€cara

sebagai suatu susunan formal dari pe erjaan organisasi.

biasanya divi sas an inkan.hubungan
antarbu i Vtmsgm 111 II:ga An Sdukung
penca tujua 0rgtsasﬂlh1ga| optM. BEut sDtur Tganﬁmya PT
Meram Media:

NUSANTARA
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PT Merah Putih Media

Finance &
Accounting
Departmant

Pimpinan
Redaksi .

Se=

Demi me alitas

erah Putih Media
memiliki struktur orge r dengan baik. Aang
Sunadji menjabat sebagai exyndo Hakim menduduki posisi

COO. Kemudian Thomas Aquanio Kukuh Agung Minanta dipercaya sebagai

General Manager, sekaligus merangkap sebagai Pemimpin Redaksi. Ia didampingi

1, Wakil

dipimpin oleh Mula Akmal selaku Managing Editor. Di bawahnya terdapat
bebera it rpenga n, ra lain A Ridha Rz Wisnu Cipto N., Ni
NyomHviNAnIdamasg{eﬁu S., Lgag];u(A'., 1 Amira
P, danMngkUim tmaﬁpugi berM1 alEdal@mer*umﬂan dan

menyusun berita, terdiri dari Asropih, Kanugrahan, Ponco Sulaksono, Febrian

i) SANTA R A
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Tidak hanya tim editorial, divisi media social juga memegang peran

penting dalam memperkuat i pembaca. Dipimpin oleh Wiwit

Purnama Sari, tim ini nal media social untuk

Grafis, serta

ten visual

sejumlah

rief Hadi Purwono.
Untuk pengumpulan andi berperan sebagai
jurnalis utama. Dalam memp dan memperkuat kehadiran di
media sosial, Ferdian Arie bertanggung jawab sebagai pengelola kanal digital,

sementara Saskia Khofifah turut berkontribusi sebagai content creator yang

mend produksi egar d

konten

sosial dan jurnalis, keberadaan Side.id tetap jadi bagian penting dalam ekosistem
media inipde pendekat. itori ngckhas. fLalurada Esportsiid hadir
sebagaigtalrmg m ngMoEthaﬁfoftasi]:laAnia mes dan
e-sportMg stxjkin ErkeTang.IDi Mh kEmin@an ]tichﬁSamuel,

Esports.id memiliki struktur tim yang adaptif terhadap dinamika industri e-sports.

AldonoNnoUme@sebaAjumNyan;Fdif AputinagAent dan

perkembangan di dunia gim kompetitif. Di ranah digital, Hannalia Valentine
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bertugas sebagai pengelola media sosial, menjaga interaksi dengan komunitas

gamer dan pembaca muda. ia. diperkuat oleh Ponadi sebagai

Video Editor dan Rezi memastikan tampilan

konten Esports.id ns digital.

nimpinan Rio
itor seperti

dia dalam

industri
, Dionisius
multimedia
oorius Chelvin
sebagai videogra a Dzulfikri sebagai
Desainer Grafis yang visual yang menarik

dan kompetitif.

Terakhir ada KamiBijak.com, portal ini dikelola oleh Paulus Ganesha

Aryo Prakoso selaku Managing Editor yang memimpin arah redaksional secara

Desainer erpera yaji

inspiratif. Untuk interaksi digital dan penyebaran informasi di media sosial, Irene

Nathén.Uadi Nng ltOan( y& rrRastis- pe'anmIsan 1us$as dari
Kam1b1Mom trjamp'fandlmra lras (MfektE D l A
NUSANTARA
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Menurut Robbins dan Coulter (2016), Business Department memiliki

peran penting dalam merumus serta mengelola sumber daya

agar tercapai tujua i utama dari Business

Department adala 1 mengidentifikasi
peluang pasa i ; ing, s an baik dengan

mitra dan i yartment dari

pemasaran,

dlfmUNlVERSITAS

siness Manager

Mo Dok Fenkolmks 3 o
eng ﬂam selu rKkeg Aeran ini
Ncak eng 11a tlrat§e11i ang anjang,
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pengawasan kinerja tim, serta menjaga keberlangsungan bisnis melalui

berbagai inisiatif. ager juga berperan  dalam

mengembangl ang selaras dengan visi

dan misi“per > pu mengelola dan
1 aktiv yisni ifikasi peluang

n Business

3 g jaw ih Media,

egang 11 selaku

ng co ka bisnis

menghasilkan konsep pemasaran yang menarik, unik, dan relevan dengan

audiens, baik melalui platform daring maupun luring. la merancang

C. Bus
uneNe:I nEpaB suﬁpa\lem:l-yaA)erﬁls pada
lua 1sn1| ba e ke 1traaﬁrategls.
Muru‘l[t?)tler‘; ller (ZOMenZEbangan bisnis memerlukan
Nampkl, anSs pﬁ, peNana;I-straA JarR panjang, dan

pengelolaan relasi dengan mitra. Bagian ini bertugas memperluas jaringan
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kerja sama dan mencari peluang bisnis yang dapat mendukung

dan ke
VIera tith Mée
D. Mar 10n Sp

unicati g punya

pertumbuhan Development  secara  aktif

encana ekspansi, serta

gan berbagai pihak

Development

an dalam

egis yang

rupakan kunci
untuk me bungan emosional
dengan konsur bagai teknik promosi,
mulai dari periklanar akat, hingga pengelolaan media
sosial, guna mencapai tujuan komunikasi yang efektif. Bagian ini
merancang strategi pemasaran yang terstruktur, melakukan monitoring

eft

bero

E. Marketing munication In
U:uNrmlLsyy(ﬂ;E MRtinﬁom‘uthio 1alah ISia yang
ipakai entitas bisnis a menj an rm a, reya annya,
Mmen amkaL'ken:[:i ) gatM:)nsﬁl tQZap merek maupun
Niuk, M( meSi peAkata gsu:rma tiangSA Dalam

merancang strategi komunikasi pemasaran, terdapat beberapa faktor
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penting yang perlu diperhitungkan, seperti siapa audiens targetnya, media

ektif untuk dipakai, serta pesan

an harian

orma dan

an berharga adalah
dari tahap koordinasi
alaman ini akan memperkuat
kemampuan teknis dalam komunikasi pemasaran, hingga mengasah keterampilan

organisasi, koordinasi, dan berpikir strategis yang penting dalam dunia kerja

Marketing Communication Specialist bisa membuat perusahaan mencapai visi

besarn)tjbaNiwd'la m\i?mal Eg bRtegS; de]] inﬁrtif.A S
MULTIMEDIA
NUSANTARA
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