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Fundraising sendiri merupaka okaian aktivitas yang bertujuan untuk
mengumpulkan dana dari individu, kelompok, maupun institusi guna mendukung

suatu kegiatan atau misi sosial. Dalam praktiknya, proses ini melibatkan upaya

Digital Fundraising atau e-fundraising didefinisikan oleh Waters dan
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juga untuk menggerakkan aksi sosial melalui narasi visual dan storytelling yang

menyerN sisi Msm&aud!A Ke larTFcamArl eRdrazA adalah

kemampuannya menjangkau audiens yang luas secara instan serta memungkinkan
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keterlibatan yang interaktif antara penggalang dana dan komunitas donatur. Hal ini

tentunya berkontribusi pada_e

aktu, biaya, dan penyebaran

n berdonasi telah
gal Stug i dan Saxton
wa inte 1al mampu
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citra a, 2013).
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media online dalam
ndonesia. Organisasi ini
merupakan bagian dari Plan International, sebuah organisasi kemanusiaan global
yang memperjuangkan hak-hak anak dan kesetaraan bagi anak perempuan. Plan

International Indonesia telah hadir sejak tahun 1969 dan secara resmi menjadi

memanfaatkan media sosial sebagai salah satu strategi utama untuk menjangkau

publik mlu Vma rthsu !1 Ktlt:‘slatform
sepertl ;plan g ter, Facebook, da e, yang
digunaletuUeng ukas.lFAasy raangeE 1suﬂsosi|l yaAmenJadl

fokus organisasi, sekaligus mengajak audiens untuk berdonasi. Melalui pendekatan

ini, PlNdorw tid@anyA\enyNkanFomA sepR pro kerja
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mereka, tetapi juga mengajak masyarakat untuk terlibat secara langsung melalui

donasi, kampanye digital, dan.menjadi bagian dari gerakan sosial yang lebih besar.

Salah satu_strategi media sosial yang dijalankan, adalah penggunaan
storytelling visual melalui konten foto dan video yang menyentuh emosi,
pemanfaatan’ fitur kampanye berbayarw(paid ads), serta kolaborasi dengan
influencer” atau public figure. Selain itu, Plan Indonesia juga rutin
menyelenggarakan kampanye sosial digital seperti #GirlsTakeover dan
#BeraniBicara yang tidak hanya meningkatkan kesadaran publik, tetapi juga

mendorong partisipasi masyarakat untuksberdonasi.

Penulis berkesempatan untuk menjalankan kerja magang di Yayasan Plan
International Indonesia pada divisi Digital Fundraising, khususnya di bagian media
sosial. Penulis menjalankan proses kerja magang ini sebagai sarana untuk
mendalami dan mengimplementasikan ilmu yang diperoleh selama perkuliahan,
sekaligus berkontribusi langsung dalam mendukung kegiatan kampanye digital dan
fundraising. Tidak hanya terlibat dalam pengelolaan konten media sosial, penulis
juga memiliki kesempatan untuk berpartisipasi dalam kegiatan kampanye,
pembuatan materi komunikasi, serta kolaborasi antar divisi dalam menyukseskan
berbagai kegiatan donasi digital. Diharapkan penulis dapat memberikan kontribusi
nyata sekaligus memperoleh pengalaman berharga selama menjalankan program

magang di Yayasan Plan International Indonesia.

jel.tim Following -

3,895 follow

@ POSTS

Gambar 1. 1 Akun Instagram @jel.tim
Sumber : Instagram @Jel.tim
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Penulis di percaya untuk membantu membuat konten media sosial @Jel.tim

yang memiliki 3895 Followers merupakan akun yang memiliki

tujuan untuk donasi Akun Jelajah Timur ini

merupakan kampany ejak 2019 untuk

sebut akan
A program

asi dan

draising dalam

udah penulis pelajari di
perkuliahan selama beke
3. Mengembangkan soft skills dan Hard Skills yang sudah maupun yang belum

dimiliki oleh penulis melalui pengalaman kerja langsung

4. rlibatan
1.3 W

Digital

Fundraising wvisi Digital Fundraising dilaksanakan selama 640 jam atau 80

dilakukansecara hybrid, in ga Jumat,“dimulai pada p 08:00 sampai
17:00 M Pagondt;te , IInulr'Mpat gjalﬁn p'kerjﬂdengan
waktu yang berbeda untuk mempersiapkan konten Jelajah Timur.

Nzl rSeondPuandian ki vibne R A

A. Proses Administrasi Kampus (UMN)
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1. Mengisi Pra-KRS internship pada my.umn.ac.id.

nengikuti persyaratan yang sudah

ari Yayasan Plan

g pada 3

dibimbing oleh
. Menjalankan Kk engisi daily task, serta

mengajukan approval da
4. Orientasi dan pengenalan perusahaan serta peraturan kerja di YPIL.

5. Pembelajaran dasar mengenai strategi digital marketing dan pengelolaan

6.
7.
8.
perusahaan dan institusi pendidikan.
9. yiNn d'n m nglE beR—bes K"[-O;FingA(MS selama

MO T T™™ ED I A
NUSANTARA
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