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RESEPSI PENONTON INDONESIA TERHADAP FILM 'A
BUSINESS PROPOSAL' SEBAGAI ADAPTASI DRAMA
KOREA: STUDI KUALITATIF PADA KOMUNITAS
PENGGEMAR K-DRAMA

(Livia Jenifer Gunawan)

ABSTRAK

Film tidak hanya berfungsi sebagai hiburan, tetapi juga sebagai media penyebaran
nilai-nilai budaya serta refleksi dari fenomena sosial yang berkembang di
masyarakat.Fenomena digemarinya drama Korea di Indonesia menjadikan banyak
rumah produksi (PH) lokal mengadaptasi drama tersebut ke dalam bentuk film.
Salah satu bentuk adaptasi tersebut adalah film A4 Business Proposal versi
Indonesia, yang diangkat dari drama Korea berjudul sama yang sebelumnya telah
sukses secara internasional. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana
penerimaan masyarakat Indonesia terhadap adaptasi tersebut, khususnya dari
kalangan komunitas penggemar K-Drama. Penelitian menggunakan pendekatan
kualitatif dengan metode studi resepsi dan teori encoding-decoding dari Stuart
Hall sebagai kerangka konseptual. Data dikumpulkan melalui wawancara
mendalam terhadap tiga informan serta analisis konten media sosial sebagai data
sekunder. Terdapat beragam kemungkinan hasil dari penelitian ini menunjukkan
bahwa audiens dapat menempati posisi yang beragam dalam memaknai film
adaptasi, seperti menerima secara penuh, menegosiasikan makna dengan
pengalaman pribadi, atau bahkan menolak karena perbedaan nilai budaya dan
ekspektasi terhadap kualitas produksi. Selain itu, media sosial diperkirakan
memainkan peran penting dalam membentuk opini dan interpretasi kolektif
terhadap film ini. Penelitian ini diharapkan dapat memberikan gambaran
mengenai kompleksitas penerimaan audiens terhadap karya adaptasi lintas budaya
dan menjadi acuan dalam pengembangan produksi film yang lebih kontekstual
dan berdaya tarik lokal.

Kata kunci: 4 Business Proposal, Resepsi audiens, adaptasi film, K-Drama,
budaya populer, komunikasi lintas budaya.
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Indonesian Audience Reception of the Film 'A Business Proposal’
as a Korean Drama Adaptation: A Qualitative Study on the
K-Drama Fan Community

(Livia Jenifer Gunawan)

ABSTRACT

Films serve not only as entertainment, but also as a medium for disseminating
cultural values and reflecting the social phenomena developing within society.
The popularity of Korean dramas in Indonesia has encouraged many local
production houses to adapt these dramas into film format. One such adaptation is
the Indonesian version of A Business Proposal, based on the Korean drama of the
same title, which previously achieved international success. This study aims to
explore how Indonesian audiences, particularly members of K-Drama fan
communities, respond to this adaptation. This research employs a qualitative
approach using reception studies and Stuart Hall's encoding-decoding theory as
the conceptual framework. Data were collected through in-depth interviews with
three informants, supported by content analysis of social media as secondary
data. The possible outcomes of this study indicate that audiences may occupy
different positions in interpreting the adapted film: fully accepting, negotiating
based on personal experiences, or rejecting it due to cultural differences and
expectations regarding production quality. Furthermore, social media is
anticipated to play a significant role in shaping public opinion and collective
interpretation of the film. This research is expected to provide insights into the
complexities of audience reception toward cross-cultural adaptations and serve as
a reference for developing more contextually relevant and culturally resonant
local film productions.

Keywords: A Business Proposal, Audience Reception, Film Adaptation, K-Drama,
Popular Culture, Intercultural Communication
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