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PEMBUATAN MARKET BASKET ANALYSIS UNTUK 

PENGEMBANGAN SEGMENTASI PSIKOGRAFI DALAM 

PENERAPAN REKOMENDASI CROSS CAMPAIGN DI 

GRAMEDIA MARGONDA DEPOK 

Nicholas Alven Gandra 

ABSTRAK 

Industri ritel mempunyai peran yang strategis dalam mendukung peningkatan 

literasi dan budaya membaca yang ada di Indonesia. Kompas Gramedia 

sebagai salah satu grup media dan ritel terbesar di Indonesia dan merupakan 

pionir utama, berkomitmen untuk menyediakan akses terhadap informasi, 

pendidikan dan kebutuhan masyarakat luas melalui berbagai usahanya. PT 

Gramedia Asri Media, sebagai unit ritel dibawah Kompas Gramedia, 

merupakan pionir utama dalam industri toko buku dan alat tulis, serta terus 

berinovasi untuk memenuhi kebutuhan masyarakat modern. Dalam 

mendukung digitalisasi dan perkembangan teknologi, PT Gramedia Asri 

Media membuka peluang magang bagi mahasiswa untuk berkontribusi dan 

belajar langsung dari dunia industri. Peserta magang terlibat dalam 

pemrosesan dan analisis data menggunakan machine learning dengan Python, 

SQL Server Management, serta pembuatan dashboard Power BI. Program 

magang ini tidak hanya dilakukan sebagai konversi SKS, tetapi juga 

mendukung pengembangan keterampilan profesional dan pemahaman dunia 

kerja di era digital, serta menjadi jembatan bagi mahasiswa untuk 

mengembangkan wawasan, memperluas pemahaman industri, dan 

meningkatkan daya saing di pasar tenaga kerja yang semakin kompetitif. 

 

Kata kunci: Kompas Gramedia, Power BI, Python, PT Gramedia Asri 

Media, SQL Server Management 
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MARKET BASKET ANALYSIS MAKING FOR 

PSYCHOGRAPHIC SEGMENTATION DEVELOPMENT IN 

THE IMPLEMENTATION OF CROSS CAMPAIGN 

RECOMMENDATIONS AT GRAMEDIA MARGONDA 

DEPOK 

Nicholas Alven Gandra 

ABSTRACT (English) 

 

The ritel industry has a strategic role in supporting the improvement of 

literacy and reading culture in Indonesia. Kompas Gramedia as one of the 

largest media and ritel groups in Indonesia and a major pioneer, is commited 

to providing access to information, education and the needs of the wider 

community through its various businesses. PT Gramedia Asri Media, as a 

ritel unit under Kompas Gramedia, is a major pioneer in the bookstore and 

stationery industry, and continues to innovate to meet the needs of modern 

society. In supporting digitalization and technological development, PT 

Gramedia Asri Media opens internship opportunities for students to 

contribute and learn directly from the industrial world. Interns are involved 

in data processing and analysis using machine learning with Python, SQL 

Server Management, and Power BI dashboard creation. This internship 

program is not only carried out as a credit conversion, but also supports the 

development of professional skills and understanding of the world of work in 

the digital era, as well as being a bridge for students to develop insights, 

broaden their understanding of the industry, and increase competitiveness in 

an increasingly competitive labor market. 

 

Keywords: Kompas Gramedia, Power BI, Python, PT Gramedia Asri Media, 

SQL Server Management 
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