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PERANCANGAN DESAIN KONTEN MEDIA SOSIAL  

DI HUMAN ON WHEELS 
(Michael Utomo) 

ABSTRAK 
 

 
Laporan magang ini menjelaskan pengalaman penulis selama menjalani magang di Human 
on Wheels (HOW), sebuah media kreatif berbasis komunitas yang berfokus pada budaya 
roda, otomotif, dan gaya hidup melalui pendekatan storytelling dan dampak sosial.  HOW 
didirikan oleh Nisa Arby pada tahun 2019, dan telah bekerja sama dengan berbagai brand 
ternama seperti Tolak Angin, Vespa, Google Indonesia, serta menjadi media partner dalam 
acara seperti Kustomfest dan Vespa World Day 2022. HOW juga berkolaborasi dengan 
influencer otomotif seperti Fitra Eri, Om Mobi, dan Ridwan Hanif.  Tujuan dari magang 
ini adalah untuk meningkatkan keterampilan penulis dalam komunikasi visual dan produksi 
media, khususnya dalam perencanaan konten, produksi video, dan pengelolaan media 
sosial. Selama magang, penulis terlibat langsung dalam berbagai proyek kreatif dan proses 
produksi.  Melalui program ini, penulis mendapatkan wawasan berharga tentang proses 
kerja industri media kreatif serta pentingnya kolaborasi dan storytelling otentik dalam 
menjangkau audiens secara efektif. 

 

Kata kunci: Human on Wheels, Media Kreatif, Produksi Konten. 
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SOCIAL MEDIA CONTENT DESIGN  

AT HUMAN ON WHEELS 
(Michael Utomo) 

ABSTRACT 
 

This internship report presents the author’s experience during a placement at Human on 
Wheels (HOW), a community-based creative media platform that focuses on wheel-related 
culture, automotive, and lifestyle content through storytelling and social impact narratives.  
Founded by Nisa Arby in 2019, HOW collaborates with major brands such as Tolak Angin, 
Vespa, Google Indonesia, and participates in events like Kustomfest and Vespa World Day 
2022. It also partners with notable automotive influencers including Fitra Eri, Om Mobi, 
and Ridwan Hanif.  The internship aimed to enhance the author’s skills in visual 
communication and media production, especially in content planning, video production, 
and social media engagement. Throughout the internship, the author was actively involved 
in creative projects and collaborative content development.  This internship provided 
valuable insight into the workflow of the creative media industry and highlighted the 
importance of collaboration and authentic storytelling in reaching and engaging with 
diverse audiences 
 
Keywords: Human on Wheels, Creative Media, Content Production  
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