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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI PASAR DELAPAN

DI PT ALAM SUTERA REALTY TBK
(Michelle Naritha)

ABSTRAK

Penulis, sebagai mahasiswa Desain Komunikasi Visual, melaksanakan Program
Magang Merdeka di PT Alam Sutera Realty Tbk, sebuah perusahaan pengembang
properti terkemuka di Indonesia yang menaungi berbagai unit bisnis, termasuk
Flavor Bliss dan Pasar Delapan. Program magang ini merupakan salah satu syarat
kelulusan dan bertujuan untuk membekali penulis dengan pengetahuan serta
keterampilan yang dapat diterapkan di dunia kerja. Selama magang, penulis
menempati posisi sebagai Graphic Design Intern, bertanggung jawab atas
pembuatan konten promosi digital untuk beberapa unit bisnis yang dikelola oleh PT
Alam Sutera Realty Tbk. Penulis berkoordinasi secara rutin dengan tim Advertising
& Promotion Department, khususnya sub-divisi Graphic Design Specialist dan
Digital Marketing, dalam merancang konten desain yang sesuai dengan kebutuhan
bisnis atau perusahaan. Peran utama penulis meliputi pembuatan desain untuk
media sosial dan media cetak dengan memperhatikan elemen serta prinsip desain,
seperti tata letak yang sistematis, pemilihan palet warna yang harmonis, dan
pengembangan desain turunan yang mengikuti master design suatu merek. Selama
menjalani program magang, penulis menghadapi berbagai tantangan, di antaranya
manajemen waktu dan creative block. Namun, hambatan tersebut menjadi
pengalaman berharga yang mendorong penulis untuk terus mengembangkan
keterampilan di luar batas kemampuan sebelumnya, sekaligus memperkaya
pengalaman serta memperdalam pemahaman dalam desain, baik dari segi hard skill
maupun soft skill.

Kata kunci: Media Promosi, Desain Grafis, Magang, PT Alam Sutera Realty Tbk
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DESIGN OF PROMOTIONAL MEDIA FOR PASAR DELAPAN

AT PT ALAM SUTERA REALTY TBK

(Michelle Naritha)

ABSTRACT

The author, as a Visual Communication Design student, participated in the
Merdeka Internship Program at PT Alam Sutera Realty Tbk, a leading property
developer in Indonesia that manages various business units, including Flavor Bliss
and Pasar Delapan. This internship program serves as one of the graduation
requirements and aims to equip the author with knowledge and skills applicable to
the professional world. During the internship, the author held the position of
Graphic Design Intern, responsible for creating digital promotional content for
several business units under PT Alam Sutera Realty Tbk. The author worked closely
with the Advertising & Promotion Department Team, particularly the Graphic
Design Specialist and Digital Marketing sub-divisions, to design visual content that
aligns with the business or company’s needs. The primary role involved designing
content for social media and print media while adhering to essential design
elements and principles, such as structured layout arrangement, appropriate color
palette selection, and the development of derivative designs following a brand’s
master design. Throughout the internship, the author encountered several
challenges, including time management difficulties and creative block. However,
these obstacles provided valuable learning experiences, encouraging the author to
enhance skills beyond previous limits, gain more practical experience, and deepen
proficiency in design, encompassing both hard skills and soft skills.

Keywords: Promotional Media, Graphic Design, Internship, PT Alam Sutera
Realty Thk
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