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PERANCANGAN KONTEN VISUAL UNTUK MEDIA SOSIAL 
INSTAGRAM LIFEATKBUMN 

(Godwin Ananta Halongangan) 

ABSTRAK 
 

 
Laporan ini berjudul Perancangan Konten Visual untuk Media Sosial Instagram 
Lifeatkbumn yang disusun berdasarkan pengalaman magang penulis di 
Kementerian Badan Usaha Milik Negara (BUMN) selama Februari hingga Mei 
2025. Magang ini dilakukan pada divisi Employer Branding sebagai graphic 
designer dengan tujuan untuk memenuhi syarat akademik, meningkatkan 
kemampuan teknis, serta memahami praktik komunikasi visual dalam konteks 
organisasi publik. Perancangan konten dilakukan melalui proses riset visual, 
brainstorming ide, pembuatan sketsa, penerapan pedoman visual, hingga produksi 
akhir dalam bentuk desain untuk Instagram feeds, reels, stories, dan media cetak. 
Teori utama yang digunakan adalah komunikasi visual dan branding, yang 
diterapkan untuk memperkuat citra Kementerian BUMN melalui media sosial. 
Kementerian BUMN sendiri merupakan lembaga negara yang mengelola 
perusahaan-perusahaan milik negara dan aktif dalam menyampaikan informasi 
kepada publik melalui berbagai saluran digital, salah satunya Instagram 
@lifeatkbumn. Selama magang, penulis juga menghadapi tantangan dalam 
pengelolaan konten dan koordinasi tim, namun dapat diatasi dengan manajemen 
waktu, perencanaan konten, dan kolaborasi yang efektif. Simpulan dari laporan ini 
menekankan bahwa desain visual yang terstruktur dan komunikatif memiliki peran 
penting dalam mendukung strategi komunikasi organisasi publik. 

 

Kata kunci: desain, magang, instagram, branding, BUMN 
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VISUAL CONTENT DESIGN FOR INSTAGRAM SOCIAL 

MEDIA AT LIFEATKBUMN 

(Godwin Ananta Halongangan) 

ABSTRACT 
 

This report, titled Designing Visual Content for the Lifeatkbumn Instagram 
Account, is based on the author's internship experience at BUMN from February 
to May 2025. The internship was carried out under the Employer Branding division 
as a graphic designer, with the aim of fulfilling academic requirements, enhancing 
technical skills, and gaining insight into visual communication practices within 
public organizations. The content design process involved visual research, idea 
brainstorming, sketching, application of visual guidelines, and final production in 
the form of Instagram feed designs, reels, stories, and printed media. The main 
theories applied were visual communication and branding, used to strengthen 
BUMN’s public image through social media. BUMN is a government institution 
that oversees state-owned enterprises and actively communicates with the public 
through digital platforms, including the Instagram account @lifeatkbumn. During 
the internship, the author also encountered challenges in content planning and 
team coordination, which were overcome through time management, content 
planning, and effective collaboration. The conclusion of this report highlights that 
structured and communicative visual design plays a vital role in supporting the 
communication strategies of public organizations. 

 
Keywords: design, internship, instagram, branding, BUMN 
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