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AKTIVITAS MEDIA STRATEGIS INTERN DI RE/MAX INDONESIA

(Aurelia Melvin Suteja)

ABSTRAK

RE/MAX Indonesia adalah bagian dari Global RE/MAX Network, sebuah
perusahaan waralaba real estat yang bekerja di lebih dari 110 negara.
RE/MAX tersedia di Indonesia dan berkomitmen untuk memberikan
layanan profesional saat membeli, menjual, dan menyewa real estat melalui
agen berlisensi dan terlatih. RE/MAX Indonesia secara aktif menggunakan
berbagai saluran digital, termasuk media sosial, dan situs web. Konsep yang
digunakan dalam laporan ini mengutip dari Kotler, mengenai tahap
pemasaran konten dan penggunaan tools analysis dalam perencanaan
konten. Penulis juga mengimplementasikan mata kuliah seperti Social
Media, Advertising Business & Management, serta Transmedia & Brand
Storytelling. Melalui mata kuliah tersebut, penulis mampu menerapkan
analisis SMART dalam menentukan strategi konten yang sesuai dengan
target audiens, menyusun perencanaan konten yang efektif, hingga menulis
naskah video dengan elemen storytelling yang menarik. Hasil dari praktik
kerja ini menunjukkan bahwa pengalaman langsung di industri memberikan
pemahaman yang lebih konkret terhadap praktik kerja profesional serta
meningkatkan kemampuan penulis dalam bidang komunikasi dan pemasaran
digital. Penulis berharap pengalaman ini dapat menjadi bekal yang

bermanfaat untuk memasuki dunia kerja di masa depan.

Kata kunci: Media Strategist, Content Marketing, RE/MAX
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INTERN STRATEGIC MEDIA ACTIVITIES AT
RE/MAX INDONESIA

(Aurelia Melvin Suteja)

ABSTRACT (English)

RE/MAX Indonesia is part of the Global RE/MAX Network, a real estate
franchise company operating in more than 110 countries. RE/MAX is
available in Indonesia and is committed to providing professional
services when buying, selling, and renting real estate through licensed
and trained agents. RE/MAX Indonesia actively uses various digital
channels, including social media and websites. The concepts used in this
report are based on Kotler's framework regarding the stages of content
marketing and the use of analysis tools in content planning. The author
also incorporated courses such as Social Media, Advertising Business &
Management, and Transmedia & Brand Storytelling. Through these
courses, the author was able to apply SMART analysis in determining
content strategies tailored to the target audience, develop effective
content planning, and write video scripts with engaging storytelling
elements. The results of this internship demonstrate that hands-on
experience in the industry provides a more concrete understanding of
professional work practices and enhances the author's skills in
communication and digital marketing. The author hopes this experience
will serve as a valuable foundation for entering the professional world in
the future.

Keywords: Media Strategist, Content Marketing, RE/MAX
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