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PERAN CONTENT CREATOR INTERN DI DREAMBOX 

MARKETING CONSULTANT 

  
 Sharen Angeline Wunarto 

 

ABSTRAK 

 

Pesatnya perkembangan teknologi menjadikan media sosial sebagai sarana 

utama bagi individu untuk berkomunikasi dan mencari informasi. Perubahan 

yang terus bergerak cepat ini dapat memengaruhi strategi pemasaran sebuah 

perusahaan. Dreambox Marketing Consultant menjadikan situasi ini sebagai 

peluang yang berpotensi besar untuk klien-kliennya. Dreambox Marketing 

Consultant berfokus dalam memberikan solusi bagi kliennya agar tetap 

adaptif, inovatif, dan relevan dengan tren digital terkini. Posisi content 

creator berperan penting dalam menciptakan konten digital yang tidak hanya 

menarik, tetapi juga efektif dalam menyampaikan pesan brand. Content 

creator merupakan jembatan antara strategi pemasaran dengan audiens 

melalui berbagai format konten yang relevan. Pelaksanaan kerja magang ini 

bertujuan untuk memahami secara mendalam peran dan tugas dari Content 

Creator Intern dalam aktivitas content marketing di lingkungan agensi 

profesional seperti Dreambox Marketing Consultant. Selama proses magang, 

tugas utama content creator intern meliputi perancangan ide konten yang 

kreatif dan strategis, memproduksi konten digital, hingga melakukan evaluasi 

dan improvement terhadap performa konten yang telah dipublikasikan. 

Tahapan ini dapat mengasah keterampilan penulis dalam merancang ide dan 

konsep konten yang menarik, serta cara mengaitkan karakteristik brand 

dengan target audiens. 

 

Kata kunci: Content Creator, Media Sosial, Konten Digital 
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THE ROLE OF CONTENT CREATOR INTERN IN 

DREAMBOX MARKETING CONSULTANT  

 
Sharen Angeline Wunarto 

 

ABSTRACT 

 

The rapid development of technology has made social media the primary 

means for individuals to communicate and seek information. This fast-moving 

change can affect a company's marketing strategy. Dreambox Marketing 

Consultant sees this situation as a potential opportunity for its clients. 

Dreambox Marketing Consultant focuses on providing solutions for its clients 

to stay adaptive, innovative, and relevant to the latest digital trends. The 

content creator position plays an important role in creating digital content 

that is not only interesting, but also effective in conveying brand messages. 

Content creators are the bridge between marketing strategies and audiences 

through various relevant content formats. This internship aims to deeply 

understand the role and duties of a Content Creator Intern in content 

marketing activities in a professional agency environment such as Dreambox 

Marketing Consultant. During the internship process, the main tasks of the 

content creator intern include designing creative and strategic content ideas, 

producing digital content, to evaluating and improving the performance of 

published content. This stage can hone the writer's skills in designing 

interesting content ideas and concepts, as well as how to relate brand 

characteristics to the target audience. 
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