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ABSTRAK 

 

Latar belakang pemilihan tempat magang adalah semakin berkembangnya tren 

pemasaran digital yang menuntut setiap organisasi untuk memiliki strategi 

komunikasi yang adaptif dan kreatif. Tujuan dari kerja magang ini adalah untuk 

mengimplementasikan konsep brand marketing pada Growth Center “Kompas 

Gramedia”. Growth Center merupakan unit di bawah naungan Kompas Gramedia 

yang berfokus pada pengembangan potensi individu melalui produk-produk 

berbasis teknologi dan edukasi. Posisi yang diambil dalam kegiatan magang adalah 

Brand Marketing Intern yang berada di bawah Departemen Kreatif. Tugas utama 

dalam posisi ini meliputi pembuatan ide konten, perencanaan kalender konten 

media sosial, hingga penulisan naskah iklan yang sesuai dengan karakteristik target 

audiens. Konsep yang digunakan dalam laporan magang ini adalah konsep 

komunikasi pemasaran digital. Kendala utama dalam proses kerja magang adalah 

menjaga konsistensi brand voice dalam berbagai kanal komunikasi serta 

menyesuaikan strategi konten dengan dinamika audiens. Disimpulkan bahwa 

pekerjaan magang ini mampu mengembangkan keterampilan dalam berpikir 

kreatif, komunikasi visual, serta penyusunan strategi pemasaran berbasis data. 

 

Kata kunci: Brand Marketing, Komunikasi Pemasaran, Media Sosial, Konten 

Digital 
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Aktivitas Brand Marketing Intern di 

Growth Center "Kompas Gramedia” 

 
Frederick Raditya Priya Ananta 

 

ABSTRACT 

 

 

The background of choosing the internship location is the rapid development of 

digital marketing trends, which require organizations to adopt adaptive and 

creative communication strategies. The objective of this internship is to implement 

the concept of brand marketing at the Growth Center of “Kompas Gramedia”. The 

Growth Center is a unit under Kompas Gramedia that focuses on individual 

potential development through technology- and education-based products. The 

position undertaken during the internship was Brand Marketing Intern under the 

Creative Department. The main tasks included generating content ideas, planning 

social media content calendars, and writing advertising scripts tailored to the 

target audience. The conceptual framework used in this internship report is digital 

marketing communication. The main challenge encountered was maintaining 

brand voice consistency across various communication channels and adapting 

content strategies to the audience's dynamics. It is concluded that the internship 

has successfully developed skills in creative thinking, visual communication, and 

data-driven marketing strategy formulation. 

 

Keywords: Brand Marketing, Marketing Communication, Social Media, Digital 

Content 
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