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PERAN CONTENT CREATOR 

DI PT REALCO WINTA INDONESIA 

 
Eunike Patricia Naomi 

 
 
 

ABSTRAK 
 
 

 
Laporan kerja magang ini berisikan pengalaman penulis selama menjalani praktik 
kerja magang sebagai Content Creator di PT Realco Winta Indonesia. Latar 
belakang penulis memilih tempat praktik kerja magang adalah perkembangan 
teknologi di era digital saat ini yaitu social media, membuat perusahaan melihat hal 
tersebut sebagai peluang untuk memaksimalkan penggunaan social media untuk 
pemasaran. Tujuan penulis melakukan praktik kerja magang adalah untuk 
mempelajari peran Content Creator, mengaplikasikan ilmu, konsep, keterampilan 
yang dipelajari semasa perkuliahan, menambah kemampuan, pengalaman, relasi, 
serta kemampuan berpikir kreatif, strategis, dan analitis. Penulis memilih posisi 
sebagai Content Creator yang berada dalam Divisi Kreatif dan bertanggung jawab 
membuat konten untuk brand Realfood dan Skindoze. Deskripsi pekerjaan 
mencakup tugas utama yaitu, melakukan research, concepting, shooting, editing, 
approval, dan revision, serta tugas tambahan sebagai talent. Konsep yang 
digunakan dalam penulisan laporan magang ini adalah 3 stages of production. 
Kendala yang dihadapi penulis selama magang yaitu, adanya miskoordinasi, di 
mana ada komunikasi yang tidak efektif dari divisi lain yang menimbulkan 
kesalahpahaman, dan keterbatasan tempat membuat konten yang membatasi 
kreativitas penulis untuk membuat konten. Namun, hal tersebut dapat diatasi 
penulis melalui bimbingan dengan supervisor, serta inisiatif penulis untuk 
beradaptasi dan belajar mandiri. Content Creator memiliki peran berarti bagi 
perusahaan untuk melakukan pemasaran berbentuk konten kreatif yang dapat 
memengaruhi keputusan pembelian dan meningkatkan sales. 

 
Kata kunci: content creator, content production, social media 
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THE ROLE OF CONTENT CREATOR 
AT PT REALCO WINTA INDONESIA 

 
Eunike Patricia Naomi 

 
 
 

ABSTRACT 

 
This internship report contains the writer’s experiences during the internship as a 
Content Creator at PT Realco Winta Indonesia. The writer chose this company for 
the internship due to the rapid development of technology in today’s digital era, 
particularly social media, which has led companies to see it as an opportunity to 
maximize its use for marketing purposes. The writer's goal in undertaking the 
internship was to learn the role of a Content Creator, apply the knowledge, 
concepts, and skills acquired during college, improve abilities, gain experience and 
connections, as well as enhance creative, strategic, and analytical thinking skills. 
The writer took on the position of Content Creator within the Creative Division and 
was responsible for producing content for the brands Realfood and Skindoze. The 
job description included core tasks such as research, concepting, shooting, editing, 
approval, and revision, along with additional duties as on-screen talent. The 
concept used in writing this report is the three stages of production. Challenges 
faced during the internship included miscoordination due to ineffective 
communication from another division, which led to misunderstandings, and limited 
space for content creation, which restricted the writer’s creative freedom. However, 
these issues were addressed through guidance from the supervisor and the writer’s 
own initiative to adapt and learn independently. The role of a Content Creator is 
crucial for companies in marketing through creative content that can influence 
purchasing decisions and boost sales. 

 
Keywords: content creator, content production, social media 
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