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PENGELOLAAN KONTEN MEDIA SOSIAL 

KOMPAS GRAMEDIA PROPERTY 

 

Edwardus Adhitya Setyonugroho 

ABSTRAK 

 

 
Laporan ini disusun berdasarkan pengalaman magang sebagai Marketing & Sales 

Intern di KG Property, sebuah perusahaan yang bergerak di bidang properti dengan 

fokus pada digital marketing melalui media sosial. Tujuan utama dari praktik 

magang ini adalah untuk mengaplikasikan ilmu komunikasi strategis secara praktis, 

khususnya dalam hal perencanaan dan pelaksanaan strategi konten media sosial. 

Selama periode magang berlangsung, dilakukan berbagai kegiatan seperti riset 

pasar, pembuatan kalender konten, pengelolaan akun Instagram dan TikTok, serta 

analisis performa konten. Strategi konten yang diterapkan bertujuan untuk 

meningkatkan engagement, memperkuat brand awareness, dan mendorong 

interaksi audiens dengan produk maupun layanan perusahaan. Hasil dari praktik 

magang menunjukkan bahwa pemanfaatan media sosial secara terstruktur dan 

kreatif dapat memberikan dampak positif terhadap citra dan jangkauan perusahaan. 

Laporan ini diharapkan dapat memberikan gambaran bagi mahasiswa lain yang 

akan menjalani magang di bidang komunikasi digital, serta menjadi bahan refleksi 

untuk pengembangan kemampuan profesional di masa depan. 

 

Kata Kunci: Komunikasi Strategis, Social Media, Digital Marketing, KG Property. 
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SOCIAL MEDIA CONTENT MANAGEMENT OF 

KOMPAS GRAMEDIA PROPERTY 

 

Edwardus Adhitya Setyonugroho 

ABSTRACT 

 

 
This report is based on an internship experience as a Marketing & Sales Intern at 

KG Property, a company engaged in the property sector with a strong focus on 

digital marketing through social media platforms. The main objective of this 

internship was to apply strategic communication knowledge in a practical setting, 

particularly in the planning and implementation of social media content strategies. 

Throughout the internship period, various activities were carried out, including 

market research, content calendar development, management of Instagram and 

TikTok accounts, as well as performance analysis of published content. The 

implemented content strategies aimed to increase engagement, strengthen brand 

awareness, and encourage audience interaction with the company's products and 

services. The internship outcomes show that structured and creative use of social 

media can have a positive impact on the company's image and reach. This report 

is expected to provide insights for other students pursuing internships in the field 

of digital communication and serve as a reflection for further professional 

development. 

 

Keywords: Strategic Communication, Digital Marketing, KG Property 
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