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ABSTRAK 

 
Dunia manufaktur sendiri saat ini mulai menurun setiap tahunnya, pada bulan 

Agustus 2024, tercatat bahwa level kontraksi mencapai 48,9 yakni dibawah 50. Hal 

ini menunjukan penurunan produksi pada sektor manufaktur. PT Bolia Mitra 

Utama sendiri adalah salah satu industri manufaktur yang bergerak pada bidang 

penyedia barang-barang suvenir maupun merchandise yang dapat dikustomisasi 

oleh perusahaan untuk bisa menyesuaikan dengan keinginan mereka. Proses kerja 

magang ini sendiri dilakukan untuk bisa mencoba mengimplementasikan teori 

SOSTAC pada sosial media perusahaan dengan cara membuat konten-konten 

edukatif dan informatif bagi para pembaca guna memahami lebih lanjut terkait 

dengan dunia suvenir dan juga mencoba untuk masuk lebih dalam dari dunia 

digitalisasi sendiri seiring dengan perkembangan zaman yang saat ini hampir semua 

aktivitas menggunakan daring. Dalam laporan magang ini juga penulis belajar 

berbagai bidang seperti membuat desain postingan dan melihat data dan statistik 

kinerja media sosial perusahaan. Setelah menyelesaikan aktivitas magang, penulis 

dapat menyimpulkan bahwa dengan informasi yang edukatif serta desain visual 

yang menarik pastinya pembaca akan semakin tertarik untuk bisa mengetahui lebih 

lanjut terkait isi postingan yang sudah dibuat. 

 
Kata kunci: Sosial Media, Sosial Media Spesialist, Manufaktur Merchandise, 
Suvenir, SOSTAC 
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SOCIAL MEDIA REVITALIZATION ACTIVITIES OF PT 

BOLIA MITRA UTAMA 

 

 
Rio Leonardi 

 
ABSTRACT 

 
The manufacturing world itself is currently starting to decline every year, in August 

2024, it was recorded that the contraction level reached 48.9, which is below 50. 

This shows a decline in production in the manufacturing sector. PT Bolia Mitra 

Utama itself is one of the manufacturing industries engaged in the provision of 

souvenirs and merchandise that can be customized by companies to suit their 

wishes. This internship process itself is carried out to be able to try to implement 

the SOSTAC theory on the company's social media by creating educational and 

informative content for readers to understand more about the world of souvenirs 

and also try to go deeper into the world of digitalization itself along with the 

development of the era where almost all activities are currently online. In this 

internship report, the author also learned various fields such as creating post 

designs and viewing data and statistics on the company's social media 

performance. After completing the internship activity, the author can conclude that 

with educational information and attractive visual designs, readers will certainly 

be more interested in finding out more about the contents of the posts that have 

been made. 

 
Keywords: Social Media, Social Media Specialist, Merchandise Manufacturing, 

Souvenirs, SOSTAC 
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