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 Vriska Marselina Budianto 

 
ABSTRAK 

Pesatnya perkembangan industri properti dan meningkatnya peran digital 
marketing dalam strategi pemasaran menjadi alasan pemilihan Triniti Land 
sebagai tempat magang. Sebagai perusahaan pengembang properti, Triniti Land 
mengkombinasikan strategi komunikasi pemasaran digital dan acara pemasaran 
untuk meningkatkan keterlibatan brand dan kesadaran pelanggan. Tujuan dari 
program magang ini adalah untuk memahami dan mengimplementasikan strategi 
pemasaran yang diterapkan perusahaan. Dalam program magang ini, posisi yang 
dijalani adalah Marketing Communication Intern, di mana tugas utama mencakup 
pembuatan supporting tools, penerapan strategi digital seperti pembuatan konten 
media sosial, pencarian referensi tren pemasaran, serta perancangan tema dan 
judul acara yang akan dilaksanakan. Konsep yang digunakan dalam laporan ini 
meliputi strategi komunikasi pemasaran, pemasaran digital, dan juga pemasaran 
acara. Kendala utama dalam proses magang yang telah dilakukan dengan kurang 
lebih enam bulan ini menyesuaikan strategi digital dengan kebutuhan industri 
properti yang dinamis serta memastikan konsep acara selaras dengan identitas 
brand dan target pasar Triniti Land. Setelah menjalani program magang, 
memperoleh kesimpulan bahwa integrasi strategi digital dan event marketing 
memiliki peran penting dalam meningkatkan efektivitas pemasaran serta 
membangun hubungan yang lebih kuat dengan pelanggan. 

Kata kunci: Strategi Komunikasi Pemasaran, Digital Marketing, Marketing 
Communication, Event Marketing 
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THE ROLE OF EVENT PLANNER IN PROPERTY 
MARKETING COMMUNICATION STRATEGY AT TRINITI 

LAND   
 
 

 Vriska Marselina Budianto 
 

ABSTRACT 

The rapid growth of the property industry and the increasing role of digital 
marketing in marketing strategies were the main reasons for choosing Triniti Land 
as the internship placement. As a property developer, Triniti Land integrates 
digital marketing and event marketing strategies to enhance brand awareness and 
customer engagement. The purpose of this internship program was to understand 
and implement the company’s marketing strategies. During the internship, the 
position held was Marketing Communication Intern, with key responsibilities 
including creating supporting tools, implementing digital strategies such as 
developing social media content, researching marketing trends, and designing 
event themes and titles. The concepts applied in this report include marketing 
communication strategy, digital marketing, and event marketing. The main 
challenge faced during the internship was aligning digital strategies with the 
dynamic needs of the property industry and ensuring that event concepts were 
consistent with Triniti Land’s brand identity and target audience. After completing 
the internship, it was concluded that the integration of digital and event marketing 
strategies plays a crucial role in improving marketing effectiveness and 
strengthening customer relationships. 

Keywords: Marketing Strategy, Digital Marketing, Marketing Communication, 

Event Marketing 
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