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Pertumbuhan industri properti juga didukung oleh kebijakan pemerintah

yang pro-investasi dan tre if. Supriadi (2025) mencatat

bahwa kebijakan stra properti menuju tahun

2025 menunju berpeluang untuk

akses pemt
peluang besa 0 muda yang

semaki
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https://www.kompas.id/baca/ekonomi/2021/05/27/tren-pasar-properti-membaik

(KPR) juga menunjukkan penurunan bertahap. Kondisi ini menandakan bahwa

permintaan pasar properti berangsur membaik, karena

penurunan suku bunge en untuk membeli
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esar di Indonesia
semakin ketat. Perusaha a Group, Summarecon
Agung, dan Agung Podomoro Lan rut meramaikan pasar dengan

meluncurkan berbagai proyek hunian dan komersial berskala besar yang

menawarkan konsep modern dan terintegrasi (Sitinjak & Cristin Ansiar, 2024).

hanya memenuhi kebutuhan fungsional dan estetika, tetapi juga mengusung

konsep E’mrthan' dathegE teRlogSod'm. -l;lahAtu Slsahaan

pengembanF yang turut aktif dalam_merespons dinamika ini adalah PT. Triniti
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dengan proyek-proyek inovatif dan berorientasi pada gaya hidup modern sejak
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tahun 2009. Perusahaan ini telah meluncurkan berbagai proyek ikonik seperti
Brooklyn Apartment, Springwe kata Suites, The Smith, Collins
Boulevard, hingga (2022), Triniti Land

menargetkan pendap

paian pesan

tidak hanya

meningkatkan da ontribusi langsung

Triniti Land telah menjadi pengembang properti terpercaya yang
meraih penghargaan Top 10 Developer Indonesia dalam ajang BCI Asia
22 (Mulyana, 2022). Keberhasilan Triniti La

Awards dalam menerapkan

praktis
menjadi
Communication. Hal ini dikarenakan lingkungan kerja yang inovatif dan

dinami emNKan' keVpatEbeR lgun' dTpaAproSonal
mar.

berpeng
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1.2 Maksud dan Tujuan Pelaksanaan Kerja Magang

Magang ini juga integrasikan teori perkuliahan
dengan pengala nemahami dinamika

pemasaran properti s¢

omunikasi
pengamatan

, perencanaan
event pemasaran

yang terintegra

2. Mengintegrasikan Pengetahuan Teoritis dengan Praktek Lapangan

Mahasiswa menerapkan ilmu yang telah dipelajari selama perkuliahan,

tantangan maupun peluang di pasar properti yang kompetitif.

s ek MinEnReSedeT A S
Malui l:tjraksEng;Fg dellganMproiEmal@“rini' LaA-wgang

ini bertujuan untuk mengem kan keteram illan komunlka51 yang

Ntif u nyuA i pro osl,

penggunaan media sosial sebagai alat untuk membangun dan memperkuat

bua ra dan
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citra perusahaan. Keterampilan ini sangat penting untuk mendukung

strategi pemasaran inovatif dalam menghadapi

persaingan ind

Praktek kerja magang yang an oleh penulis di Triniti Land

dilaksanakan sesuai dengan kontrak selama enam bulan, yaitu mulai tanggal 03

Maret 2025 hingga 02 September 2025. Selama periode magang ini, total waktu

1.3.2 Prosedur Pelaksanaan Kerja Magang

Prosedtl‘lpelauma\' ke¥ mgng Baku§ d!nga-rr mAg(utl eberapa
tahaparMminttjtif El Epemlc yMtelaEitet@n (ieh ﬁversitas

Multimedia Nusantara, sebagai berikut:

NUSANTARA
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1) Mengikuti Sesi Pembekalan: Mahasiswa diwajibkan untuk menghadiri

pembekalan magang an oleh Program Studi Ilmu

Komunikasi egiatan ini dilaksanakan

secara da ebelum menjalani

2) i K IV u mengisi

3) j i csempatan untuk

adalah untuk melakukan
verifikasi atas tempat magang yang dipilih agar sesuai dengan ketentuan

yang telah ditetapkan oleh Program Studi. Jika disetujui, mahasiswa akan

lir KM-02 berupa Surat Pengantar Maga

5) wummntir Vun LR‘anSaga'g: Thas'Aa pS

mengunduh formulir-formulir berikut untuk keperluan penyusunan laporan

Mokt | ME D | A
Nuk kl}:jlua yusAn 1aNn akﬂrma#, maRiswaA

diharuskan mengunggah beberapa dokumen pendukung, yaitu:

7

Peran Event Planner Dalam Strategi Komunikasi Pemasaran Properti di Triniti Land, Vriska Marselina Budianto,
Universitas Multimedia Nusantara



e KM-03: Kartu Kerja Magang

“ -
Formulir ters di_b an evaluasi

A. Pro M H

Vitae

nitila nk  melamar

2) wbungi oleh pihak HR

untuk sesi wawancara HR,

psikotes, serta pengisian data diri secara online.

3) Sesi wawancara dengan user dilakukan secara offline di Head Office

Le disertai

C

1) Pelaksanaan magang dilakukan dengan penugasan pada posisi Marketing

Chedibch o i o G D S
MUOLTIMEDIA

2) Selama pelaksanaan periode magang, penugasan dan kebutuhan informasi

N)ordukanS'ta AnbirNecar;FangA olRtaffArketing

8

Peran Event Planner Dalam Strategi Komunikasi Pemasaran Properti di Triniti Land, Vriska Marselina Budianto,

Universitas Multimedia Nusantara



Communication, yaitu Karin Tsaniyah, yang bertindak sebagai Supervisor

saya di Triniti Land.

Melengkapi ani sely ndukung (KM-03

an untuk ditinjau

tudi [lmu Komunikasi.

D. Laporan Praktek Kerja Magang yang Telah Disetujui Diajukan untuk

Selanjutnya Melalui Proses Sidang
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