BABII

PT Triniti enal dengan nama
Triniti Land, merupakan bang properti terkemuka di
Indonesia yang didirikan pada tahun erusahaan ini didirikan oleh empat

pengusaha visioner, yaitu Septian Starlin, Matius Jusuf, Bong Chandra, dan

Yohanes L. Andayaprana, yang memiliki visi untuk menciptakan proyek-proyek

dan ketenangan Ubud, Bali. Keberhasilan proyek ini menjadi pijakan awal bagi

Triniti w urN terlls beVmbE di sttr@pelﬁ IJFnesA S
2.1.2 EMnsinn’:k -T)yel'PreM.ls E D l A
NUSANTARA
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Sejak tahun 2014, Triniti Land semakin agresif dalam mengembangkan

berbagai proyek properti, bai ian_maupun komersial. Beberapa

proyek unggulan yang

ng berlokasi di

erupa

r1 desa
emilik

dari proyek terbesar Triniti
Land yang menggabungkan hunian vertikal, pusat bisnis, serta area

komersial, dengan lokasi yang strategis di jalan raya.

komersial, dan ruang terbuka hijau.

- ti}ricNast ’(aVanEebLRkav@n Iropzlt-i teA'u 8 Triniti
Land yang dikembangkan di Karawang, dirancang sebagai pusat industri,
Mersann Ilmiari";tuk laerngi keEuhabasyalakaAg terus
N(emtt:lj di lsasan Kustriﬁ)esaﬁr-lndﬁsia. R A
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komersial terbesar di

ikembangkan untuk mendukung
pertumbuhan e

- Holdwell Business Park Lampung, merupakan sebuah pusat bisnis dan
2.1.3 Pertumbuhan

Ke
terlihat dari pasa
1 ting total nilai
aI’ dd

yai ratu

iliun dan luas

e District Eas mbuhan baru untuk
hunian dan industri.

e Holdwell Business Park Lampung (2021) yang dirancang sebagai pusat

bisnis terbesar di Lampung.

angkan

proyek ili ncakup
lebih d i i seluas

init sisi engan
bergahuayagm. Cland E gﬂlole r[en:r Ad l-Spropertl
IndoneM(eh di nntm bes teg pengembangan
perusahaan, termasuk menja(In T!lmt and sga;al perusahaan Ijﬁt;lk serta

mempeNs calun blsnyaA)erwaila h poAml, Rm: A
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e Jabodetabek — Sebagai pusat bisnis utama, proyek Triniti Land di kawasan

ini menarik banyak pro

g pesat, menjadikannya

Office, Alam

Sutera, Tangerz k menjadi salah

satu dari 10 penge di Indonesia dengan

menghadirkan proyek-proye vestasi tinggi.

Triniti Land berkomitmen untuk tidak hanya membangun properti

berkualitas, tetapi juga menciptakan lingkungan yang berkelanjutan serta

an misi

VISI:

MenjaUla tu 'arinulEperRms pnl)erti ter(An & paling
terpercm]i Inﬁsia den erjtaplmtanc‘)Emgﬁn dalam h;ﬂ inovasi,
ketepat eny ianLl)yeJ serta me akan-nilai stasi maksimal bagi
“NEU"S"A"N T ARA

MISI:
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1. Bekerja sama dengan konsultan kelas dunia, arsitek, dan manajemen

gedung untuk membang ik.yang berkelanjutan bagi generasi
an dan ang inovatif
di pas yasar umum,

atu perusahaan
prestasi dalam
pengembangan huniat erdirinya, Triniti Land
telah menunjukkan komitme dirkan inovasi serta kualitas
yang tinggi melalui pendekatan manajemen yang profesional, dengan memiliki

struktur organisasi sebagai berikut:

IVERSITAS
LTIMEDIA
SANTARA

UN
MU
N U

14

Peran Event Planner Dalam Strategi Komunikasi Pemasaran Properti di Triniti Land, Vriska Marselina Budianto,
Universitas Multimedia Nusantara



TRINITI LAND

il

BUSINESS DEVELOPMENT
CORPORATE SECERTARY &
INVESTOR REL ATION FINANCE , ACCOUNTING & TAX

OPERATION PROCUREMENT

I QUANTITY SURVEYOR
GOVERNMENT & COMUNITY
RELATIONS SALES & MARKETING
HUMAN CA:LE?%R& CENLRED I LEGAL , PERMIT & LICENCES

ASSET MANAGEMENT PROJECT CONSTRUCTION

IT AUTOMATION & MANAGEMENT |l
INFORMATION SYSTEM

Gambear 2.2 Struktur Organisasi Triniti Land

Sumber: Dokumen Perusahaan (2025)

Pada puncak  struktur, Triniti Land memiliki peran sebagai induk
perusahaan yang menetapkan visi dan misi strategis untuk seluruh kelompok
usaha. Visi ini mencerminkan ambisi perusahaan untuk menjadi pelopor di
industri properti‘déngan inovasi, kualitas, dan integritas. Pada level ini, ditetapkan
pula kebijakan utama yang berkaitan dengan ekspansi bisnis, pengembangan
portofolio ¢ propetti, dany penciptaan nilai jangka) panjang /bagi ¢pemangku
kepentingan. Seluruh departemen dan entitas di bawah Triniti Land diarahkan

untuk bekerja secara sinergis guna mewujudkan tujuan yang strategis.

Strukturforganisasi* TrinitiiLand 'dirancang dengan pembagian fungsi yang

spesifik, memastikan bahwa setiap aspek operasional mendapatkan perhatian dan
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pengelolaan yang tepat. Berikut merupakan uraian mendetail untuk

masing-masing unit utama:

e Direksi

pengambilan
ri. Mereka
organisasi
1, Direksi

inikasi menjaga

g saham, dan juga
otoritas pasa an berkala, mengelola
pertemuan penting, wa seluruh informasi yang
dibutuhkan oleh para pemangku kepentingan disampaikan secara akurat

dan tepat waktu.

sangat penting untuk menjaga kestabilan dan kualitas operasional

B-NIVERSITAS
"MULTIMEDIA

ivisi gbe un memi pirTereIAaan,Kgaw an, dan
elaksan :s;o oyek m:erti. Mereka b gglAé Jjawab
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memastikan setiap proyek dirancang dengan perencanaan matang,

° Com

menja

dilaksanakan tepat

kualitas. Kerja

garan, dan memenuhi standar

y Surveyor, dan Project

Constructio

terhadap

Pada divisi gelolaan sumber daya

manusia, mulai da atihan, hingga pengembangan
karir. Selain itu, mereka juga menangani administrasi umum, pemeliharaan

fasilitas kantor, dan pengelolaan kegiatan internal untuk menciptakan

if dan p if.

perencanaan investasi yang strategis agar aset perusahaan selalu berada

wm Nisi 'mV da:Eenang Sun*uhmanﬁpanSg.
° Mutotjion tMAT'gem'nt leaE Syﬂ l A
Nt A N AR A e
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memelihara, dan meningkatkan infrastruktur TI sehingga seluruh proses

bisnis dapat berjalan_lebi an aman. Implementasi sistem

informasi mog an keputusan berbasis

ait arus kas,
haan. Fungsi ini
memastikan b i g oleh data keuangan
yang akurat dan uran perpajakan serta standar

akuntansi yang berlaku.

e Procurement

"UNTVERSITA
ma diyisi _ini ah _un erfog ﬁupjritun n serta
endLjn biL proyek klnst Dengan k esﬁsi yang
&at U m iterlrub liTJp ga, aEntity urveyor
bantt” memastikan” bahwa "proyek tidak ‘mengalami” pembengkakan
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biaya yang tidak terkendali dan tetap sesuai dengan anggaran yang telah

disetujui.

e Sales and ]

nerancang dan
i. Mereka

strategi

erta mitra

embantu

berlaku. Mereka
menangani pe mnan ke penyelesaian sengketa
untuk proyek-proyek properti

juga menjadi tugas penting untuk mendukung kelancaran operasional.

e Project Construction

2.3.1 Ttijuaﬁnusls ]vrteE SR anglarieti-l- A S
Sm satu diyisi yi:i rq;‘rgegalg p:mn s is bm pTgem angan
b pe aan"adalah"departem les Marketing. Departemen
iNmilEjang@ jaWAdalaNrencq:aan ApeanaarAategi

pemasaran serta penjualan proyek Triniti Land. Departemen ini terbagi
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menjadi beberapa fungsi, termasuk Chief Marketing Officer, Manager,

tim marketing, supe entunya berdampak dalam
menyelaraskar .3 di bawah ini

menunj nen Sales &

CHIEF MARKETING OFFICER

Ronald Cassidy

|

SALES DIVISION HEAD MARKETING MANAGER

Victor Gani Brigitta Natalie

!

MARKETING
SUPERVISOR

Flourenthia F

!

MARKETING STAFF

Karin Tsaniyah

l

MARCOM INTERN

Vriska Marselina B

ber: n Pen

Gambar 2.3 menunjukkan struktur organisasi Deiartemen Sales & Marketing di

Triniti Ud Nturlini Vliri E d!Ralu mzl di bawa rdinasi Chief
Marketing Officer(Ronald idy),syaitugjalur Sales da rketing.

Pada jMale : osistenmadﬁahm DEon d y[ng Aa‘t oleh
Victor Nmi, lt?nggs jaﬂ terhadap pTltapzﬂ tar; penﬂan dan

koordinasi tim sales.
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Sementara pada jalur Marketing, posisi tertingginya adalah Marketing Manager,

dijabat oleh Brigitta Nata erencanaan dan pelaksanaan

strategi komunikas anajer dibantu oleh

ngkoordinasikan

teknis, dengan §

terstruktur.

Berikut adalah detail uraian setiap jabatan pada departemen Sales & Marketing:

A. Chief Marketing Officer

ing O yang
mas secara

target

Sales %rkN D"isiVxeaEangRimsolel ViEFr GA bSnggung

jawab menangani proyek Sequoia Hills, dimana berperan dalam Menjalankan

aktivitaMnjuu (peln_eralzl-evenl gaM:g) Eta rBastilan Apainya
target pNj\alanld.ijnasigmasWroyNtau w'llayahA R A

C. Marketing Manager
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Brigitta Natalie selaku Marketing Manager bertanggung jawab dalam merancang

strategi pemasaran secara arahkan tim, serta memastikan

ujuan perusahaan.

hal desain
komunikasi i3 an manajer

dengan eksek

giatan operasional tim

marketing, termasuk dalam pera sekusi acara, serta mendukung

tim dalam komunikasi internal maupun eksternal.

IVERSITAS
LTIMEDIA
SANTARA

UN
MU
N U
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