DAFTAR PUSTAKA

Frederica, T., & Ok
Pemasaran Peru

Digital sebagai Sarana

- Ini Proyeksi

Kompas.com.
3/204500621/triniti-land

Muhammad, F. 1. (2024). Solusi desain properti untuk generasi milenial
berpenghaszlan menengah di Yogyakarta [Skr1ps1 Universitas Islam

Developer Indonesm Award  2022.  Kontan.co.id.

CEW intis=triniti i-tr rall‘gy 10-de
u esi aw S rOT A
Nurdlf R. ten‘l‘TP 281 Tri an(ERH\Brap l proyek jumbo,
Upenla tan M tril 1snis.com.
ekono com/read/2 928/47/1582123/triniti-land-trin-garap
Nek-LJb el A R A

Lebo, M. (2024). Pengaruh Lokasi dan Promosi Menggunakan Facebook sebagai

64

Peran Event Planner Dalam Strategi Komunikasi Pemasaran Properti di Triniti Land, Vriska Marselina Budianto,
Universitas Multimedia Nusantara



Upaya Peningkatan Minat Pembelian Pada Tanah Kavling dan Ruko (Studi
Kasus pada Konsumen P Kavling dan Ruko di PT Laris Abadi
Indonesia kabupaten

K

anto, A
Jan bra

20ri-Tec nan Gunung

ty, and

Djati.

, 705

)). Ana
viome
ersitas

pangan dan

pa Dan Desain,
24(2), 123—

ractices and Audiences.

Sukmi, S. N. (2016). Rethinking Teori Komunikasi Dalam Konteks Media Baru
(Telaah Pemikiran Holmes tentang Komunikasi, Teknologi dan Masyarakat).

IN

121-134.

sainals) o N Exbvls. B0 RG] 6T ot Bo e

Mushmahdaﬂi Com melalui media sosial Instagram. lkon--Jurnal llmiah

AN ED | A
Sukmi, .S. N. (2015). inkin Teor ks Media Baru
(T Pemikiran Holme tan munikasi olo rakat).

Cakrawala Jurnal Penelitian Sosial, 4(1), 1-8.

65

Peran Event Planner Dalam Strategi Komunikasi Pemasaran Properti di Triniti Land, Vriska Marselina Budianto,
Universitas Multimedia Nusantara



	DAFTAR PUSTAKA 

