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(Cynthia Clara Santy) 

ABSTRAK 

 

Dreambox Branding & Digital Marketing Consultant adalah konsultan 

branding dan marketing yang menawarkan solusi kreatif dan inovatif melalui 

berbagai layanan kampanye 360 derajat. Dengan salah satu layanannya 

memberikan layanan branding marketing, Dreambox membutuhkan peran 

Content Creator. Content Creator membantu dalam membuat strategi dan 

mengeksekusi konten kreatif. Hal ini menjadikan peran Content Creator 

sangat penting. Tujuan menjalani magang di Dreambox Branding & Digital 

Marketing Consultant adalah untuk meningkatkan kemampuan dalam 

menciptakan konten yang relevan dan beragam. Seiring berkembangnya 

social media marketing, penulis merasa bahwa peran Content Creator dan 

content marketing menjadi penting. Dalam praktik kerja magang, penulis 

bertanggung jawab dalam membuat content planning. Namun, dalam 

prosesnya penulis menghadapi kendala berupa minimnya arahan dari 

supervisi dan komunikasi klien yang kurang responsif sehingga sering terjadi 

kesalahan dan keluhan dari klien, beberapa efeknya adalah revisi konten dan 

pengunduran jadwal konten. Kendala ini mempengaruhi keefektivisan 

konten. Untuk mengatasi hal tersebut, penulis berinisiatif untuk aktif bertanya 

dan melakukan follow up secara berkala dengan tim. Penulis berhasil untuk 

terus update terhadap proses kerja dan on track terhadap perkembangan 

konten. Setelah menyelesaikan masa magang, penulis menyimpulkan bahwa 

Content Creator memegang peranan penting dalam keberhasilan strategi 

content marketing. Hal ini dikarenakan Content Creator memastikan konten 

yang dibuat tetap relevan, menarik, dan sesuai dengan kebutuhan audiens 

sehingga dapat mencapai tujuan yang ditetapkan. 

 

Kata kunci: Content Creator, Content Marketing, Agency 
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ACTIVITIES AS A CONTENT CREATIVE INTERN AT 

DREAMBOX BRANDING & DIGITAL MARKETING 

CONSULTANT 

(Cynthia Clara Santy) 

 

 

ABSTRACT 

 

Dreambox Branding & Digital Marketing Consultant is a branding and 

marketing consultant that offers creative and innovative solutions through 

various 360-degree campaign services. With one of its services providing 

branding marketing services, Dreambox requires the role of Content Creator. 

In this role, Content Creators assist in creating and executing content 

strategies. This makes the role of Content Creator very important. The author 

interned at Dreambox Branding & Digital Marketing Consultant to improve 

skills in creating relevant and engaging content. With the development of 

social media marketing, the author feels that the role of Content Creators and 

content marketing is important. During the internship, the author was 

responsible for the pre-production, production, and post-production of the 

content planning. However, the author faced obstacles, namely lack of 

direction from supervision and less responsive client communication which 

often led to complaints, content revisions, and schedule delays. This obstacle 

affected the effectiveness of the content. To overcome this, the author took the 

initiative by actively asking questions and regularly following up with the 

team, allowing the author to stay aligned with the workflow and deadlines 

Through this internship, the author concluded that Content Creators play an 

important role in the success of content marketing. Content Creators help to 

ensure that content remains relevant and engaging to the target to achieve 

predetermined goals. 

 

 

Keywords: Content Creator, Content Marketing, Agency 
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