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PERAN MARKETING COMMUNICATION PADA PT GLOBAL 

AUTO INTERNATIONAL 

 
Raden Muhamad Alif Rihartono 

 

ABSTRAK 

Laporan ini disusun berdasarkan kegiatan magang yang dilaksanakan oleh penulis 

selama 640 jam di PT Global Auto International, sebuah perusahaan yang bergerak 

di bidang otomotif dan bertindak sebagai Agen Pemegang Merek (APM) dari empat 

brand kendaraan. Penulis ditempatkan di divisi Marketing Communication dengan 

tanggung jawab utama dalam pembuatan materi promosi, pengelolaan konten 

media sosial, pembuatan video looping untuk event, serta penyusunan laporan 

evaluasi performa media sosial. Tujuan dari kegiatan magang ini adalah untuk 

mengaplikasikan ilmu dan teori yang diperoleh selama perkuliahan, khususnya 

dalam bidang komunikasi pemasaran. Hasil dari kegiatan magang menunjukkan 

bahwa pengalaman lapangan sangat mendukung pemahaman teoritis dan 

mengembangkan keterampilan teknis serta soft skill penulis, seperti desain grafis, 

komunikasi tim, dan manajemen waktu. Program magang ini memberikan 

kontribusi signifikan terhadap kesiapan penulis untuk memasuki dunia kerja 

profesional. 

Kata kunci: Magang, komunikasi pemasaran, media sosial, desain promosi, brand 

positioning. 
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PERAN MARKETING COMMUNICATION PADA PT GLOBAL 

AUTO INTERNATIONAL 

 
Raden Muhamad Alif Rihartono 

 

ABSTRACT 

 

This report is based on an internship program completed by the author for a total 

of 640 hours at PT Global Auto International, an automotive company that serves 

as the Authorized Brand Holder Agent (APM) for four vehicle brands. The author 

was placed in the Marketing Communication division with main responsibilities 

including the creation of promotional materials, management of social media 

content, production of looping videos for events, and preparation of performance 

evaluation reports for social media platforms. The objective of this internship was 

to apply the knowledge and theories gained during academic studies, particularly 

in the field of marketing communication. The internship experience proved to be 

highly beneficial in reinforcing theoretical understanding and developing both 

technical and soft skills, such as graphic design, team communication, and time 

management. This internship program has significantly contributed to the author's 

readiness to enter the professional workforce. 

Keywords: Internship, marketing communication, social media, promotional 

design, brand management. 
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