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PERAN CONTENT CREATOR BAGI AKTIVITAS
KOMUNIKASI DAN PROMOSI AGUNG SEDAYU GROUP

Yosua Martin Sebastian

ABSTRAK

Pemilihan tempat magang didasarkan pada perkembangan media sosial yang terus
mendorong munculnya berbagai perusahaan yang membutuhkan adanya konten
kreator sebagai ujung tombak komunikasi di media sosial mereka. Tujuan dari
kegiatan magang ini adalah untuk menerapkan konsep copywriting dan content
creation dalam lingkungan kerja profesional. Perusahaan tempat magang adalah
Agung Sedayu Group, salah satu pengembang properti terbesar di Indonesia.
Posisi magang yang diambil adalah sebagai content creator di bawah naungan
Divisi Marketing Communication. Tugas utama mencakup perancangan ide dan
konsep konten, produksi konten, hingga distribusi konten melalui platform media
sosial perusahaan. Dalam proses pelaksanaannya, penulis menghadapi tantangan
berupa jadwal produksi konten yang padat dan dinamis. Hal ini menuntut
kemampuan manajemen waktu dan penjadwalan yang baik agar seluruh konten
dapat diselesaikan tepat waktu. Dari pengalaman magang selama delapan puluh
hari, disimpulkan bahwa peran content creator sangat penting dalam
menyampaikan pesan perusahaan secara efektif kepada audiens dan menjaga citra
perusahaan melalui media sosial.

Kata kunci: Content Creator, Content Creation, Copywriting, Media Sosial.

vil



PERAN CONTENT CREATOR BAGI AKTIVITAS
KOMUNIKASI DAN PROMOSI AGUNG SEDAYU GROUP

Yosua Martin Sebastian

ABSTRACT

The choice of internship is based on the development of social media which
continues to encourage the emergence of various companies that need content
creators as the spearhead of communication on their social media. The purpose of
this internship is to apply the concepts of copywriting and content creation in a
professional work environment. The internship company is Agung Sedayu Group,
one of the largest property developers in Indonesia. The internship position taken
is as a content creator under the Marketing Communication Division. The main
tasks include designing content ideas and concepts, content production, and
content distribution through the company's social media platforms. In the
implementation process, the author faced challenges in the form of a tight and
dynamic content production schedule. This requires good time management and
scheduling skills so that all content can be completed on time. From the
eighty-day internship experience, it is concluded that the role of content creators
is very important in effectively conveying the company's message to the audience
and maintaining the company's image through social media.

Keywords: Content Creator, Content Creation, Copywriting, Social Media.
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