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PENGARUH INFLUENCER TERHADAP PURCHASE
INTENTION DENGAN BRAND AWARENESS SEBAGAI
VARIABEL INTERVENING HANASUI

Vania Jiang

ABSTRAK

Saat ini, industri kecantikan terus berkembang pesat. Perusahaan lokal maupun
international saling bersaing untuk menarik minat masyarakat. Sering kali
perusahaan menggunakan selebriti menjadi pembicara untuk menyampaikan pesan
kepada masyarakat luas dengan media aplikasi digital. Hanasui salah satu merek
kecantikan Indonesia mendapat review oleh Dokter Detektif. Penelitian ini
bertujuan untuk menguji apakah terdapat pengaruh dan seberapa besar pengaruh
Influencer Dokter Detektif terhadap kesadaran merek dan minat beli serum
Hanasui. Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah Elaboration Likehood
Model. Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode
kuantitatif. Sampel diambil dalam penelitian ini melalui penyebaran kuesioner

kepada 381 pengguna Bright Expert Serum Hanasui dengan metode kuisioner.

Kata kunci: Selebriti, Minat Beli, Kesadaran Merek, Dokter Detektif, Hanasui
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THE INFLUENCE OF INFLUENCER ON PURCHASE
INTENTION WITH BRAND AWARENESS AS AN
INTERVENING VARIABLE HANASUI

Vania Jiang

ABSTRACT

The beauty industry is currently experiencing rapid growth. Both local and
international companies are competing to attract public interest. Companies often
employ celebrities as spokespersons to convey their messages to a wider audience
through digital applications. Hanasui, an Indonesian beauty brand, has been
reviewed by Dokter Detektif. This study aims to examine whether Dokter Detektif
influences the purchase intention of Hanasui serum. The theoretical framework
used in this study is the Elaboration Likelihood Model. The research employs a

quantitative method, with data collected through a questionnaire distributed to 381

user of Hanasui Bright Expert Serum.

Keywords: Influencer, Purchase Intention, Brand Awareness, Dokter Detektif,
Hanasui
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