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tempuh.
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AKTIVITAS DIVISI SOCIAL MEDIA OFFICER INTERN PADA PRODI 
FILM UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA

Adrian Widjaja

ABSTRAK
Mengingat perfilman di Indonesia mulai maju, dan pertumbuhan bioskop 

dan layanan streaming di Indonesia juga mulai maju dan menjanjikan , maka 
muncullah jenjang pendidikan yang berfokus dalam mempelajari ilmu 
tentang perfilman, dimulai dari SMK, D1 hingga S1. Berdasarkan data juga 
yang aktif menggunakan social media di Indonesia mencapai 50.2% dari total 
populasi. Oleh karena itu dibentuklah Prodi Film Universitas Multimedia 
yang merupakan salah satu prodi perfilman yang berada di Kabupaten 
Banten. Universitas ini mulai membentuk prodi film di instansi ini pada 2016, 
namun guna menyebarkan awareness tentu saja memerlukan media untuk 
penyebaran marketnya. Terutama social media Tiktok sebagai owned 
medianya.  Hal ini dikarenakan menurut data We Are Social Februari 2025 
Tiktok merupakan salah satu media yang digunakan untuk menyebarkan 
informasi nomor 1 di Indonesia. dengan adanya Tiktok sebagai owned media
yang digunakan untuk menyebarkan informasi ini, dibutuhkanlah seorang 
social media officer yang berfungsi untuk mengawasi dan membuat rencana 
konten yang tentunya mengikuti dan menjaga norma dalam berjejaring sosial 
untuk mencegah persepsi jelek pada instansi pendidikan Universitas 
Multimedia Nusantara. guna membuat page ini terlihat lebih hidup. 
Kata kunci: Film, Pendidikan, Social Media, Tiktok
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DIVISION ACTIVITY OF SOCIAL MEDIA OFFICER INTERNSHIP AT 
FILM STUDY PROGRAM, MULTIMEDIA NUSANTARA UNIVERSITY

Adrian Widjaja

ABSTRACT 

Considering that film in Indonesia is starting to advance, and the growth 
of cinemas and streaming services in Indonesia is also starting to advance 
and promising, there is an educational level that focuses on studying the 
science of film, starting from technical High School, D1 to Bachelor's. Based 
on data, those who actively use social media in Indonesia also reach 50.2% 
of the total population. Therefore, the Multimedia University Film Study 
Program emerged, which is one of the film study programs in Banten 
Regency. This university began forming a film study program at this 
institution in 2016, but in order to spread awareness, of course, it requires 
media to spread its market. Especially Tiktok social media as owned media.  
This is because according to We Are Social data in February 2025 Tiktok is 
one of the media used to disseminate information number 1 in Indonesia. 
Because of Tiktok as an owned media used to disseminate this information, a 
social media officer is needed who functions to supervise and create content 
plans which of course follow the ethics on social networks to prevent bad 
perceptions of Universitas Multimedia Nusantara educational institutions. to 
make this page look more alive. 
Keywords: Film, Education, Social Media, Tiktok
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