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PERAN MARKETING COMMUNICATION DI
PT DYANDRA PROMOSINDO

Nafisah Najla Nisrina

ABSTRAK

Latar Belakang pemilihan tempat magang adalah karena Dyandra Promosindo
merupakan salah satu event organizer terbesar di Indonesia yang bergerak di
industri MICE. Magang di perusahaan ini memberikan pengalaman langsung dalam
strategi marketing communication, khususnya dalam pengelolaan media sosial dan
kerja sama dengan media partner, yang menjadi aspek penting dalam
penyelenggaraan event. Tujuan dari kerja magang ini adalah untuk
mengimplementasikan konsep marketing communication dan social media
marketing pada perusahaan tempat kerja magang. Perusahaan yang menjadi
tempat kerja magang adalah sebuah event organizer yaitu Dyandra Promosindo
yang merupakan bagian dari group Kompas Gramedia. Posisi yang dipilih dalam
aktivitas magang adalah Marketing Communication. Deskripsi pekerjaan
marketing communication adalah membuat referensi design dan caption untuk
materi media sosial dan juga menawarkan kerja sama kepada media partner yang
sekiranya sejalan dengan event yang akan diselenggarakan. Konsep yang
digunakan dalam laporan magang ini adalah konsep yang berkaitan dengan Social
Media and Mobile Marketing serta Public Relations. Kendala utama dalam proses
kerja magang adalah terdapat proses persetujuan yang cukup panjang sebelum suatu
materi bisa dipublikasikan, yang bisa menghambat kecepatan komunikasi. Setelah
dilakukan aktivitas magang selama 640 jam kerja, didapatkan kesimpulan bahwa
mahasiswa mampu mengintegrasikan teori dengan praktik dalam bidang strategic
communication, khususnya dalam pengelolaan media sosial, kerja sama dengan
media partner, serta pelaksanaan event berskala nasional seperti IPA Convex 2025.
Pengalaman ini mencerminkan penerapan materi dari mata kuliah Strategic
Communication, Social Media & Mobile Marketing, serta Special Event & Brand
Activation.

Kata kunci: <<komunikasi>>, <<marketing>>, <<social media>>, <<media
partner>>.
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PERAN MARKETING COMMUNICATION DI
PT DYANDRA PROMOSINDO

Nafisah Najla Nisrina

ABSTRACT

The background for choosing this internship placement is that Dyandra
Promosindo is one of the largest event organizers in Indonesia, operating in the
MICE industry. Interning at this company provides direct experience in marketing
communication strategies, particularly in social media management and
collaboration with media partners, which are essential aspects of event
organization. The purpose of this internship is to implement the concept of
marketing communication and social media marketing in the company where the
internship is. The company where the internship is located is an event organizer,
namely Dyandra Promosindo which is an event organizer that is part of the same
group as Kompas Gramedia. The position chosen in the internship activity is a
marketing communication The job description of a marketing communication is
creating design references and captions for social media materials, as well as
offering collaborations to media partners that align with the upcoming event. The
concept used in this internship report are related to Social Media and Mobile
Marketing as well as Public Relations. The main obstacle in the internship process
is that there is a fairly long approval process before any material can be published,
which may slow down communication speed. After conducting an internship for a
640 working hours, it was concluded that the student successfully integrated
theoretical knowledge with practical experience in strategic communication,
particularly in social media management, media partnership collaboration, and the
execution of national-scale events such as IPA Convex 2025. This experience
reflects the application of concepts from Strategic Communication, Social Media
& Mobile Marketing, and Special Event & Brand Activation courses.

Keywords: <<communication>>, <<marketing>>, <<social media>>, <<media

partner>>.
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