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REPRESENTASI CITRA PRABOWO SUBIANTO DALAM 
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GERINDRA 

 Richard Marx 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis bagaimana representasi citra 

Prabowo Subianto dibangun melalui gimmick “Gemoy” di akun Instagram Partai 

Gerindra. Fenomena gimmick “Gemoy” ini mengundang banyak perhatian dari 

khalayak masyarakat karena merupakan gaya pendekatan yang baru dan 

dikemas dengan cara yang unik. Citra Prabowo Subianto ditampilkan secara 

lebih ramah, populis dan dekat dengan masyarakat luas terutama kalangan muda. 

Berbeda dengan citra yang ditampilkan pada tahun sebelumnya yaitu lebih 

formal, tegas dan berwibawa. Penelitian ini menggunakan metode analisis 

kualitatif dengan pendekatan teori Semiotika Charles Sanders Peirce yang 

membedah tanda-tanda visual dan teks dalam konten Instagram. Terdapat tujuh 

konten yang dijadikan sebagai objek penelitian. Melalui analisis yang dilakukan 

terhadap representament, objek dan interpretant, ditampilkan sebuah narasi 

yang bersifat santai dan humoris. Selain itu, hasil dari penelitian ini juga 

menunjukkan bahwa strategi komunikasi yang disampaikan melalui gimmick 

“Gemoy” bukan hanya sekedar untuk menjadi ajang pencitraan belaka, namun 

juga untuk menunjukkan bahwa adanya transformasi gaya komunikasi politik 

yang lebih populis.  

Kata kunci: Teori Semiotika, Citra Politik, Charles Sanders Peirce, Analisis 

Kualitatif  
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IMAGE REPRESENTATION OF PRABOWO SUBIANTO 

THROUGH THE “GEMOY” GIMMICK ON GERINDRA 

PARTY’S INSTAGRAM ACCOUNT 

 Richard Marx 

ABSTRACT 

This study aims to analyze how the representation of Prabowo Subianto’s 

image is constructed through the “Gemoy” gimmick on the official Instagram 

account of the Gerindra Party. The “Gemoy” gimmick has attracted 

significant public attention as it presents a new approach packaged in a 

unique and engaging manner. Prabowo Subianto’s image is portrayed as 

more approachable, populist, and relatable to the general public, 

particularly to the younger generation. This contrasts with his previously 

formal, assertive, and authoritative persona. This research employs a 

qualitative content analysis method using Charles Sanders Peirce’s semiotic 

theory, which examines visual signs and textual elements in Instagram 

content. Seven Instagram posts contents were selected as the objects of 

analysis. Through an examination of the representamen, object, and 

interpretant, the analysis reveals a narrative that is relaxed and humorous. 

Furthermore, the findings show that the communication strategy embedded 

in the “Gemoy” gimmick is not merely a form of political image-building, but 

also reflects a transformation toward a more populist style of political 

communication.   

Keywords: Semiotic Theory, Political Branding, Charles Sanders Peirce, 

Qualitative Analysis 
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