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STRATEGI INFLUENCER MARKETING AERIS BEAUTE
DALAM MENINGKATKAN BRAND AWARENESS

(Yemima Engklinita)
ABSTRAK

Strategi pemasaran digital saat ini telah diterapkan oleh berbagai sektor industri,
khususnya industri kecantikan. Influencer marketing merupakan strategi paling
umum digunakan oleh industri kecantikan di Indonesia. Aeris Beauté merupakan
salah satu brand kecantikan lokal yang menerapkan strategi influencer marketing.
Tujuan dilakukan penelitian ini adalah untuk mengetahui proses penerapan strategi
influencer marketing yang dilakukan oleh Aeris Beauté sebagai usaha dalam
meningkatkan brand awareness. Penelitian ini bersifat kualitatif deskriptif dengan
metode penelitian studi kasus. Konsep utama yang digunakan pada penelitian ini
mengacu pada Influencer Marketing for Brands yang dikemukakan oleh Aron
Levin. Pengumpulan data pada penelitian ini dilakukan melalui wawancara dan
observasi data kuantitatif yang digunakan sebagai bukti pendukung pernyataan
dalam hasil wawancara. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Aeris Beauté kerap
bekerjasama dengan influencer pada kategori micro-macro influencer karena
dianggap lebih kredibel dan memberikan dampak brand awareness yang lebih luas.
Penerapan strategi influencer marketing oleh perusahaan diawali dengan
menentukan tujuan kampanye atau promosi, listing dan tracking, melakukan
negosiasi untuk bekerjasama, proses realisasi kerjasama, hingga evaluasi.

Kata kunci: Influencer Marketing, Brand Awareness, Strategi Pemasaran, Aeris

Beaute

viii
Strategi Influencer Marketing Aeris..., Yemima Engklinita, Universitas Multimedia Nusantara



AERIS BEAUTE'S INFLUENCER MARKETING STRATEGY IN
INCREASING BRAND AWARENESS

(Yemima Engklinita)
ABSTRACT

Digital marketing strategies are currently implemented by various industries,
especially in the beauty industry. Influencer marketing is the most common strategy
used by the beauty industry in Indonesia. Aeris Beauté is one of the local beauty
brands that implements influencer marketing strategy. The purpose of this research
is to find out the process of implementing influencer marketing strategies carried
out by Aeris Beauté as an attempt to increase brand awareness. This research is a
descriptive qualitative research with a case study research method. The key concept
used in this research refers to Influencer Marketing for Brands proposed by Aron
Levin. This research collected data through interviews and observations of
quantitative data as supporting data for statements in the interviews. The results
showed that Aeris Beauté often works with influencers in the micro-macro
influencer category because they are considered more credible and have a greater
impact on brand awareness. The implementation of influencer marketing strategy
by the company begins with determining the purpose of the campaign or promotion,
listing and monitoring, negotiating for partnership, realizing the partnership
process, and evaluating.

Keywords: Influencer Marketing, Brand Awareness, Marketing Strategy, Aeris

Beaute
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