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STRATEGI PERSONAL BRANDING ANJELIA DOM
SEBAGAI TOP 10 INDONESIA IDOL DALAM
MEMBANGUN FANDOM DI INSTAGRAM

Pricillia Haneyta Arisandi

ABSTRAK

Personal branding merupakan proses strategis dalam mengkomunikasikan citra diri
seseorang dengan menonjolkan keunikan, nilai, serta keahlian yang dimiliki,
sehingga membentuk -identitas yang kredibel dan autentik di mata publik. Di era
digital, personal branding banyak dilakukan melalui media sosial, termasuk oleh
para musisi muda. Anjelia Dom, seorang penyanyi yang dikenal sebagai Top 10
Indonesia Idol Season 13, aktif memanfaatkan Instagram sebagai platform utama
dalam membangun personal branding. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui
strategi personal branding yang diterapkan oleh Anjelia Dom di Instagram dengan
menggunakan konsep Twelve Steps of Online Personal Branding dari Ryan M.
Frischmann. Penelitian ini menggunakan paradigma post-positivisme, pendekatan
kualitatif deskriptif, serta metode studi kasus. Data diperoleh melalui wawancara
dan dokumentasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Anjelia telah menerapkan
sebagian besar langkah dalam Twelve Step of Online Personal Branding. Namun,
Anjelia belum menerapkan pembuatan situs web pribadi karena belum menjadi
kebutuhan utamanya. Keseluruhan strategi yang dilakukan Anjelia mencerminkan
pemahaman yang baik terhadap proses personal branding, yang membantunya
membangun fandom dan keterlibatan audiens secara efektif di Instagram.

Kata kunci: Personal Branding, Top 10 Indonesia Idol, Anjelia Dom, Fandom,
Twelve Steps of Onlirie Personal Branding :
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ANJELIA DOM’S PERSONAL BRANDING STRATEGY AS
TOP 10 INDONESIAN IDOL IN BUILDING FANDOM ON
INSTAGRAM

Pricillia Haneyta Arisandi

ABSTRACT

Personal branding is a strategic process of communicating one's self-image by
highlighting uniqueness, values, and skills, thereby forming a credible and
authentic identity in the eyes of the public. In the digital era, personal branding is
widely carried out through social media, including by young musicians. Anjelia
Dom, a singer known as a Top 10 finalist in Indonesian Ido!l Season 13, actively
utilizes Instagram as her main platform for building her personal brand. This study
aims to examine the personal branding strategy implemented by Anjelia Dom on
Instagram using the Twelve Steps of Online Personal Branding framework by Ryan
M. Frischmann. This research adopts d post-positivist paradigm, a descriptive
qualitative approach, and a case study method. Data were collected through
interviews and documentation. The results of the study show that Anjelia has
applied most of the steps in the Twelve Steps of Online Personal Branding.
However, she has not implemented the development ofa personal website, as it is
not yet considered a primary need. Overall, Anjelia’s strategies demonstrate a
strong understandmg of the personal branding process, which has effectively
helped her build a dedicated fandom-and engage her-audience on Instagram.

Keywords: Personal Brandwg,, Top 10 Indanesia Idol Aryel ia Dom Fandom,
Twelve Steps of Onliné Personal Brandmg .
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