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PERAN SEBAGAI DIGITAL & MEDIA MARKETING DI
YAYASAN SEPAKBOLAPLUS INDONESIA DALAM
MENINGKATKAN KESADARAN MEREK DI MEDIA SOSIAL

(Celine Eunice Christania Diva)

ABSTRAK

Media sosial memiliki pengaruh yang sangat signifikan dalam menjangkau audiens
dan meningkatkan kesadaran merek. Hal ini menjadikan media sosial penting untuk
dimanfaatkan oleh Yayasan Sepakbolaplus Indonesia sebagai platform pemasaran
digital. Melihat kepentingan tersebut, kuliah kerja magang ini bertujuan untuk
mengaplikasikan pengetahuan yang telah diperoleh terkait pemasaran digital
melalui media sosial. Selama periode kuliah kerja magang, mahasiswa magang
berperan sebagai Digital & Media Marketing dengan tugas utama, yaitu
meningkatkan kesadaran merek. Dalam melaksanakan tugas tersebut, mahasiswa
magang aktif sebagai Content Creator dan Copywriter. Aktivitas ini mencakup
proses perencanaan, produksi, distribusi, dan evaluasi konten, serta menggunakan
Instagram sebagai platform media sosial utama. Kendala utama yang ditemukan
selama periode magang adalah keterbatasan akses platform dan sumber daya
produksi konten, serta kurang aktifnya admin media sosial dalam pengunggahan
konten. Untuk mengatasi kendala tersebut, mahasiswa magang menggunakan
perangkat pribadi untuk produksi konten, mengembangkan ide konten sesuai
dengan sumber daya yang tersedia, dan berinisiatif membantu proses
pengunggahan konten media sosial. Melalui kuliah kerja magang, disimpulkan
bahwa Digital & Media Marketing bertanggung jawab untuk menyusun dan
mengeksekusi strategi pemasaran yang relevan dengan target audiens, sesuai
dengan visi dan misi yayasan, serta konsisten di media sosial.

Kata kunci: Kesadaran Merek, Pemasaran Digital, Strategi Media Sosial, Yayasan
Sepak Bola
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THE ROLE AS DIGITAL & MEDIA MARKETING AT
SEPAKBOLAPLUS INDONESIA FOUNDATION IN

INCREASING BRAND AWARENESS ON SOCIAL MEDIA

(Celine Eunice Christania Diva)

ABSTRACT

Social media significantly impacts audince reach and brand awareness, making it
a crucial digital marketing platform for Sepakbolaplus Indonesia Foundation. This
internship aimed to apply acquired digital marketing knowledge through the use of
social media. During the internship, the intern took on a role in Digital & Media
Marketing division, actively functioned as a Content Creator and Copywriter.
Responsibilities included content planning, production, distribution, and
evaluation with Instagram as the primary platform. The main challenges
encountered were limited access to platforms and content production resources,
as well as the infrequent content uploads by the social media administrator. To
address these issues, the intern used personal devices for content production,
developed content ideas based on available resources, and proactively assisted with
uploading content to social media. The internship concluded that Digital & Media
Marketing division is responsible for executing marketing strategies that are
relevant to the target audience, aligned with the foundation’s vision and mission,
and consistent across social media platform.

Keywords: Brand Awareness, Digital Marketing, Social Media Strategy, Football
Foundation
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