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 PERANCANGAN CORPORATE  

PROFILE PT SARI MURNI ABADI 

 

 Jason Gilbert Sugandi 

ABSTRAK 

 

Perancangan corporate profile PT Sari Murni Abadi dilakukan untuk meningkatkan 

brand awareness perusahaan, yang selama ini masih kurang jika dibandingkan 

dengan kepopuleran produk utamanya, yaitu Momogi. PT Sari Murni Abadi telah 

beroperasi selama lebih dari 20 tahun dan memiliki jaringan distribusi luas, nama 

PT Sari Murni Abadi belum sepenuhnya dikenal oleh publik. Konsep-konsep yang 

digunakan mencakup Corporate Communication, Corporate Identity, Storytelling 

Marketing, dan Content Writing. Hasil yang diperoleh menunjukkan bahwa 

perusahaan memerlukan representasi identitas merek yang lebih kuat. Oleh karena 

itu, karya corporate profile ini dirancang dalam bentuk digital dengan tampilan 

visual yang menarik dan narasi yang komunikatif. Karya ini diharapkan dapat 

memperkenalkan identitas dan sejarah perusahaan, selain itu juga menyampaikan 

nilai, produk unggulan, kegiatan sosial, serta pencapaian strategis perusahaan. 

Kesimpulannya, karya ini berfungsi sebagai alat komunikasi strategis yang efektif 

dalam meningkatkan brand awareness, membangun citra positif, dan memperkuat 

kepercayaan mitra bisnis terhadap PT Sari Murni Abadi. 

 

Kata kunci: Komunikasi Korporat, Kesadaran Merek, PT Sari Murni Abadi, Profil 

Perusahan 
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DESIGNING CORPORATE PROFILE  

FOR PT SARI MURNI ABADI 

 

 Jason Gilbert Sugandi 

ABSTRACT  

 

The design of the corporate profile for PT Sari Murni Abadi was carried out to 

enhance the company’s brand awareness, which has been relatively low compared 

to the popularity of its flagship product, Momogi. Although PT Sari Murni Abadi 

has been operating for over 20 years and possesses an extensive distribution 

network, the company’s name is not yet widely recognized by the public. The 

concepts applied in this project include Corporate Communication, Corporate 

Identity, Storytelling Marketing, and Content Writing. The findings indicate that 

the company requires a stronger representation of its brand identity. Therefore, this 

corporate profile is designed in a digital format, featuring engaging visual elements 

and communicative narratives. This work is expected to introduce the company's 

identity and history, as well as convey its values, flagship products, social 

initiatives, and strategic achievements. In conclusion, this corporate profile serves 

as an effective strategic communication tool to enhance brand awareness, build a 

positive image, and strengthen business partners’ trust in PT Sari Murni Abadi. 

 

Keywords: Brand Awareness, Corporate profile, Corporate Communication, PT 

Sari Murni Abadi 
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