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PERANCANGAN MAJALAH INTERNAL PT DYANDRA 

PROMOSINDO 

 
Muhammad Alifio Rachman 

ABSTRAK 

 

Komunikasi internal menjadi kunci dalam meningkatkan kinerja dan 

adaptabilitas perusahaan. komunikasi internal yang baik akan mengantarkan 

perusahaan kepada suatu kesuksesan yang berkelanjutan. Dyandra 

Promosindo memanfaatkan majalah internal sebagai alat komunikasi 

strategis dengan tujuan meningkatkan keterlibatan karyawan, memperkuat 

rasa kepemilikan terhadap perusahaan, serta mendukung pencapaian visi dan 

misi perusahaan. Majalah ini berperan menyampaikan nilai-nilai 

perusahaan, mendukung kinerja lebih baik, dan membangun hubungan kerja 

yang positif serta inovatif. Metode perancangan karya yang digunakan 

adalah riset kualitatif dengan melakukan wawancara, observasi, dan analisis 

dokumen perusahaan yang mendukung. Perancangan menggunakan konsep 

Internal Communication & Corporate Culture, dan Digital Graphic 

Communication. Proses pembuatan majalah dibagi menjadi 3 tahap, yaitu 

pra-produksi, produksi, dan pasca-produksi. Berdasarkan hasil evaluasi 

setelah karya dipublikasikan, hadirnya majalah internal ini berhasil 

memenuhi tujuan dalam menjadi wadah berbagi informasi, cerita inspiratif, 

dan wadah kolaborasi, meningkatkan komunikasi internal, memfasilitasi, 

dan mendorong kinerja yang lebih inovatif.  

 

Kata kunci: Majalah Internal, Komunikasi Internal, Dyandra Promosindo 
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CORPORATE MAGAZINE DESIGN PT DYANDRA 

PROMOSINDO 

 

 
Muhammad Alifio Rachman 

 

 

ABSTRACT 

 

Internal communication is the key to improving company performance and 

adaptability. Good internal communication will lead the company to sustainable 

success. Dyandra Promosindo utilizes an internal magazine as a strategic 

communication tool. This magazine helps convey company values, supports better 

performance, and builds positive and innovative working relationships. The design 

method used is qualitative research by conducting interviews, observations, and 

analysis of supporting company documents. The design uses the concept of 

Corporate Branding & Reputation Management, Internal Communication & 

Corporate Culture, and Digital Graphic Communication. The magazine making 

process is divided into 3 stages, namely pre-production, production, and post- 

production. Based on the evaluation results after the work was published, the 

presence of this internal magazine has succeeded in fulfilling its objectives in 

becoming a forum for sharing information, inspiring stories, and collaboration, 

improving internal communication, facilitating, and encouraging more innovative 

performance. 

 

 

 

Keywords: Internal Magazine, Internal Communication, Dyandra 

Promosindo 
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