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AKTIVITAS DIGITAL MARKETING 
DI PT TIRTA MAKMUR MANDIRI (TIRTA PRO) 

 
Fredella Ganesha 

 
ABSTRAK 

 

 
Di tengah persaingan yang semakin ketat dengan produk impor, TIRTA PRO 

sebagai spesialis pembuat souvenir kantor memanfaatkan kekuatan digital 

marketing untuk membangun brand awareness, memperluas jangkauan pasar, serta 
menciptakan komunikasi yang relevan dan interaktif dengan konsumen. Kegiatan 
magang yang dilakukan penulis sebagai Digital marketing Intern mencakup sebagai 
Content planner dan content creator. Tidak hanya itu, penulis juga turut ambil bagian 
dalam tugas tambahan lain seperti photo product. Tujuan dari kegiatan magang ini 
yaitu untuk mendapatkan pengalaman dan mengembangkan kemampuan dalam 
Digital marketing dan mengimplementasi konsep social media & Mobile Marketing 

pada TIRTA PRO. Melalui platform digital, TIRTA PRO berhasil memperoleh lebih 
dari 20 klien perusahaan besar dan memperkuat posisinya sebagai brand lokal yang 
kompetitif, sehingga pemilihan perusahaan sebagai tempat untuk melakukan 
kegiatan magang ini akan mampu memberikan pengalaman dan pembelajaran. 
dalam mendukung pertumbuhan dan daya saing brand lokal di tengah persaingan 
global. Kendala selama kegiatan magang adalah tantangan dalam mencari ide 
konten yang menarik dan relevan. Selama kegiatan magang berlangsung, penulis 
menyadari bahwa pencarian referensi serta komunikasi antar tim yang baik 
sangatlah dibutuhkan guna mencapai tujuan serta harapan yang diinginkan. 

 
 

Kata kunci: Digital Marketing, TIRTA PRO 
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DIGITAL MARKETING ACTIVITY OF PT TIRTA  
MAKMUR MANDIRI (TIRTA PRO) 

 

Fredella Ganesha 

ABSTRACT 

 
Amid the increasingly intense competition with imported products, TIRTA PRO, a 

specialist in corporate souvenir production, utilizes the power of digital marketing 

to build brand awareness, expand market reach, and establish relevant and 

interactive communication with consumers. The internship activities undertaken by 

the author as a Digital marketing Intern included roles as a Content planner and 

content creator. Additionally, the author also participated in other supporting tasks 

such as product photography. The objective of this internship was to gain 

experience and develop skills in Digital marketing, as well as to implement the 

concepts of social media and Mobile Marketing at TIRTA PRO. Through digital 

platforms, TIRTA PRO successfully acquired more than 20 major corporate clients 

and strengthened its position as a competitive local brand. Therefore, choosing this 

company as the place to undertake the internship provided valuable experience and 

learning in supporting the growth and competitiveness of local brands amid global 

competition. Obstacles during the internship was the author's occasional difficulty 

in generating engaging and relevant content ideas. During the internship, the 

author realized that searching for references and maintaining good team 

communication are essential to achieving the desired goals and expectations. 

 

 

 

 

 

Keywords: Digital Marketing, TIRTA PRO 
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