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AKTIVITAS DIGITAL MARKETING INTERN DI PT 

VIDIAELOK LESTARI GARMINDO UNTUK 

MENINGKATKAN BRAND AWARENESS 
(Davina Lysander) 

ABSTRAK 

 
Perubahan yang ada dalam strategi pemasaran yang telah didominasi oleh kemajuan 
teknologi digital sudah berkembang besar, salah satunya merupakan pemasaran 
digital. Dalam membangun kesadaran merek serta hubungan jangka panjang dengan 
para audiens, membutuhkan strategi tersebut yang menunjukkan seberapa 
pentingnya distribusi konten yang relevan dan konsisten. Tujuan laporan magang 
ini adalah untuk melihat bagaimana pemagang bekerja sebagai pemagang Divisi 
Pemasaran Digital di PT Vidiaelok Lestari Garmindo, yang merupakan perusahaan 
yang mengelola merek fashion Expand dan Exit diikuti dengan lini Exit Kids dan 
Exit Girl Denim yang lebih sering disebut EGD. Selama proses magang, pemagang 
terlibat dalam aktivitas pendukung pemasaran digital seperti melakukan penelitian 
tren fashion, menggunakan serta mencari referensi untuk fotoshoot, membuat 
kalender konten digital, dan membuat caption konten untuk seluruh media sosial 
merek. Selain itu, pemagang berperan sebagai talent untuk konten TikTok merek 
Exit. Melalui pengalaman ini, pemagang telah memperoleh pemahaman tentang 
bagaimana tim pemasaran digital bekerja dalam lingkup industri fashion. 

 
Kata kunci: Pemasaran Digital, Fashion, PT Vidiaelok Lestari Garmindo, 
Kesadaran Merek, Media Sosial 
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DIGITAL MARKETING INTERN ACTIVITIES AT PT 

 
VIDIAELOK LESTARI GARMINDO TO INCREASE BRAND 

AWARENESS THROUGH CONTENT MARKETING 

(Davina Lysander) 
 

 
ABSTRACT (English) 

 
The changes in marketing strategies that have been dominated by advances in 
digital technology have grown significantly, one of which is digital marketing. In 
building brand awareness and long-term relationships with audiences, it requires 
a strategy that shows how important it is to distribute relevant and consistent 
content. The purpose of this internship report is to see how interns work as interns 
in the digital marketing division at PT Vidiaelok Lestari Garmindo, which is a 
company that manages the Expand and Exit fashion brands followed by the Exit 
Kids and Exit Girl Denim lines which are more often referred to as EGD. During 
the internship process, interns were involved in digital marketing support activities 
such as conducting fashion trend research, using and finding references for 
photoshoots, creating digital content calendars, and creating content captions for 
all brand social media. In addition, interns act as talents for the Exit brand's TikTok 
content. Through this experience, interns have gained an understanding of how 
digital marketing teams work within the fashion industry. 

 
 

Keywords: Digital Marketing, Fashion, PT Vidiaelok Lestari Garmindo, 
Brand Awareness, Social Media 
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