diri sebagai
file 2019,
jaringan

dari usaha

kepada PT HM § . erubah pada 1994,

Dimana PT HM o dan PT Sigmantara

Kemudian, pada 27 Juli 1999 PT. Alfa Mini Mart Utama (AMU) dengan
komposisi pemegang saham PT Alfa Retailindo Tbk (51%) dan Pt Lancar Distrindo

Alfindo 30 %). dagang resmi pada 1

Januari Ifamart
mendapm ﬁflkela kN (E RafSA rI:m‘Ir: rgnenS:kaligus
menjadi armtaj M1 marwert ya endt)at sertifikat
tersebutMmlah gerai pun bertum I:h M ﬁo :Q yang sudah mulai
memasuNulauE’nate rutﬁ La g. T A R A

Ekspansi dilanjutkan pada 2009 saat jumlah gerai mencapai 3.000 dan

famart pun diresmikan sebagai mere

merambah Bali. Dua tahun kemudian (2011-2012), Alfamart telah mengoperasikan
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6.585 gerai, termasuk wilayah Medan, Jambi, Pekanbaru, dan Banjarmasin . Di

dan pe
19 ju

2014, perusahaan resmi masul

Asia Pte. Ltd. dan Al
Mei 2023 terc 5. UUU
7 i ] 1
ilipi 2024
PT S a Trije
bisnis terte

terfokuskan. B

PT Sigmantara Masyarakat
Alfindo Public

elalui anak usaha Alfamart Retail

1 itu juga terjadi akuisisi

n, sehingga jumlah

Alfamart

IVERSITAS
LTIMEDIA
SANTARA

UN
MU
N U
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2.2Visi Misi Alfamart

iliki kombinasi
warna prit rah memiliki makna
a biru memiliki makna
dalam pelayanan, dan wa emiliki makna kejayaan. Dua garis
di bawah brand menggunakan kombinasi warna merah dan kuning yang

menjadi penegas dalam suatu brand.

pemberdayaan pelaku usaha kecil, memenuhi harapan konsumen, dan
NIVERSITAS
I&IlPe u hafn:
1. Mrediun ke(luasan elangLan 1Mlui (Euk lQualilas dA
anaf uhggu R A
2. Menjadiy gter§( daﬁenjauﬁka;';is &i.
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3. Berkontribusi pada pembangunan nasional melalui pengembangan jiwa

wirausaha dan kemitraan

4. Membangun o at, tumbuh, dan

ng saham, serta

berkualitas.

ompakan tim,

5.Kepuasan Pelanggan Melalui erbaik Berinisiasi tinggi memenuhi

kebutuhan dan memastikan bahwa akan ada kepuasan untuk pelanggan.

IVERSITAS
LTIMEDIA
SANTARA

UN
MU
N U
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2.3Struktur Organisasi Perusahaan
PT Alfamart berjalan 25 tah n retail, PT Alfamart memiliki

struktur organisasi seb

Berikut ini merupakan penjelasan setiap posisi dan divisi dari struktur

organisasi PT Sumber Alfaria Trijaya, Tbk:

Internal Audit

/@nazNudzl ngaszleRanSval\lasi ‘Frhﬁ (Sasional

perusahaan untuk memastikan efisiensi, efektivitas, dan kepatuhan terhadap

R LI = DI R
NUSANTARA
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e President Director

President Directo dalam perusahaan yang
bertanggung dan pengambilan

an keberlanjutan

keuangan

n efisiensi

ihan, pengadaan,
alam gerai Alfamart.
Tentunya, memastika sedia sesuai dengan kebutuhan

pelanggan dan tren pasar saat itu.

o Franchise

dengan eksternal seperti pemerintah, regulator, media dan juga masyarakat

sktj mNstik'm MlsalEn uR< kStuh'n t;FadA)era&n yang

berlaku.

ULTIMEDIA
NUSANTARA
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e Finance

Finance memiliki tangg olaan keuangan perusahaan

seperti perencan oran  keuangan untuk
stabilitas dan tran ng, keuangan dan

bisa diberikan

Property & SMB Development memiliki peran untuk mengelola akuisisi dan

properti untuk ekspansi gerai baru serta pengembangan kemitraan dengan

najemen rantai

efisien

Protijme em'ikiVan Eim Rgel$n 1osé1penﬁaan ang dan
k

jasa yang dibutuhkan perusahaan dengan strategi yang efektif dan efisien serta

=M~-ULTIMEDIA
NUSANTARA
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e Marketing
Marketing memiliki peran mmerancang dan menjalankan strategi

pemasaran, promosi eningkatkan daya tarik

Alfamart bagi f

efisiensi

aan.

A manusia

karyawan,

IVERSITAS
LTIMEDIA
SANTARA

UN
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N U
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2.3.1 Divisi Human Capital

[mnmhw] [ Content Creator ] [ Content Creator ] [ Graphic Design ]
Internship Internship Internship Internship
Eunike Putri Reina Muhammad Fauzan H Maulana Fasyeh

strategi

,  seperti

S
em dan retensi karya an.

U{ N eve né NlmaI A S

M U Mtr-nilik' angqmg Mb dEl mmb+gkaAebijakan

dan strat§ dalam penﬁlaan Human Capital, salah satunya

canAtena erj a& peAmbaRn kaANan

tmen,
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Recruitment & Assessment Manager

m memimpin tim rekrutmen
dan merekrut calon
tuhan organisasi,

branding dan

asuk dalam
ga bekerja sama
andidat yang direkrut

sesuai dengan ¢ oleh perusahaan.

Social Media Specialist Internship

Membantu strategi employer branding melalui media sosial

N LV ER L TA R
lowongan kerja citra’ perusahaan. Termasu am toko
Alfﬂwrt an j?‘ gL'lanngkoE)rasEngai timAkrutmen

untuk konten yang menarik bagi calon pelamar.

USANTARA

Z s C
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e Graphic Design Internship

desain materi yang telah
ebutuhan rekrutmen.

promosi. Hal ini

IVERSITAS

UN
MULTIMEDIA
NUSANTARA
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