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Gambar 1. 1 Kontribusi Sektor Industri Manufaktur Terhadap PDB Indonesia
Sumber: GoodStats (2025)

n, dal'oldl'ma tur alat- knik dan

mesin, terdapat isu penting yang mencuat, yaitu keterbatasan produksi lokal dalam
memenuhi|lk a sigha e nteéri rindustri produksi
dalamurim altmgeﬁﬁﬂlumﬁ s%r 40-50%
kebutuhan nasional (Kemenperin, 2023). Keter ngan terhadap produk impor
dari Tim& e ngﬁnﬁea elM\aiEngng snya pada
sektor alat pertanian, genset, kompresor, dan mesin-mesin ringan. Hal ini
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diperparah dengan lemahnya penetrasi inovasi teknologi lokal serta terbatasnya
akses SDM terampil di bidang teknik dan manufaktur (Kompas, 2024). Oleh karena
industri manufaktur lokal,

itu, diperlukan perhatian e

pemasaran.

distribusi

okal perlu

a dari segi

) otler dan Kevin
Keller (2016), dinyatakan“bah n pemasaran industri B2B
seperti manufaktur terletak pada bagaimana perusahaan mampu membangun relasi

jangka panjang, menyediakan solusi, dan menciptakan nilai bersama dengan

h p

Prima untuk tampil lebih unggul.

LI RSN TN A —
ketat di sektor distribusi dan penetrasi pasar. Negara-negara seperti Tiongkok dan
J epangﬁg,ﬁliki&:luak;besi dal%n Mie@rod@s} h:;a ﬁetitif, dan

]

jaringan distribusi internasional. Data dari UN Comtrade (2023) mencatat bahwa
lebih dNS%Ea-lj te% rirﬁya lfere('ﬁ'ﬂ"ai IE;%nes%ruﬁ;m produk
a
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impor, terutama dari Tiongkok. Produk Tiongkok dikenal dengan harga murah dan

ketersediaan yang luas, sementa gul dalam kualitas dan daya

tahan. Di sisi lain, indus ghadapi kendala berupa

pasar. Dalam y (20 ing secara
global, p en I erkt uk, serta
integrasi igital kasi , pelaku
manufak . us pada
produksi,
pelanggan, ¢

Dalam kot : <a Prima (Shark)
menjadi sangat rel % alah perusahaan
manufaktur lokal yang memp yertanian, mesin kelautan,
dan peralatan teknis lainnya. Psa a9 clah menjadi market leader di kategori
kompresor udara selama lebih dari 20 tahun di Indonesia. Keunggulan PT

Sharprindo Dinamika Prima (Shark) tidak hanya terletak pada kualitas produknya,

anggan lokal.

menghadaji tantangan dalam memperkuat brand awareness, memperluas jaringan

distribusi, aané*la?%;nu kasi ﬁsaﬁyalg a:i;tiﬁ\a%erubahan
zaman. Oleh karena itu, peran penulis sel?;agai marketing communications intern
dalammkt:l! in!ws:\rﬁ? sjateMeE,g rs‘mai taﬁwa Ilmu
Komunikasi'Universita Itimedia Nu a, a agtan dalam kegiatan
monitori DM, el langgan, isis itike n ran, serta
mengegﬁ’iglfutraﬁ kﬁmikﬁﬁ. yajjksdﬁ nlﬁ;rlﬁn loyalitas
pelanggan dan memperluas
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jangkauan pasar. Praktik magang ini tidak hanya memberikan pemahaman langsung

mengenai dinamika komunika industri manufaktur, tetapi juga

menunjukkan bagaima pat menjadi keunggulan
bersaing bagi prod

1.2 Maksud dan Tuj

1 mengenai

Dinamika

ication PT

a berperan sebagai

marketing comm Dinamika Prima.

1.3.1 W.

a Mei 2025 dengan
total w ja rja sesuai

ksi dari

1.3.2 Prosedur Pelaksanaan Kerja Magang

A. Proses dE’nEtrii [??uE\ﬂﬁ % | T ﬂ 5
1) Mengikuti pembekalan magang yang diselenggarakan oleh Program Studi
LT LT R DA
2) aj in rnsht mu id ga entuan telah
ﬁyeﬂm y%sks n tidak ada qj}iLD . Juﬁwmi ta transkrip
. ) | .
dari s mes@)e hlii% semester, khl: ehﬁnelakukan

magang di www.gapura.umn.ac.id.
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http://www.gapura.umn.ac.id/

3) Diberikan kesempatan untuk mengajukan KM-01 lebih dari satu kali dengan

mengisi Google Form dig asi lokasi magang yang sesuai

dan memperoleh engantar Magang) dari
Kepala Pro

4) Isi dan¢ kiri 3 ) mendapatkan

pan mengisi
oidisediakan oleh
culum Vitae (CV)
serta KM-02 (Sura v formulir itu.
2) Prosedur penerimaan magang d arprindo Dinamika Prima dimulai
dengan menerima pesan lolos seleksi melalui akun WhatsApp resmi

lembaga pada tanggal 10 Januari dan kemudian mendapatkan surat

C. Pr

1)

2) Penugasan dan kebutuhan informasi, didampingi langsung oleh Marketing

%ﬂagfa,%arlg s%;a‘;mEmﬁmﬁml L;Flg%‘v’ %
3) Pengisian dan penandatanganan form KM-03 sampai -07 dilakukan
aat proses pra 1rja magang be su n mengajukan lembar
miauja Lij&i%Ma Elﬂ LIa an'pada akhir
rs.AMNLARA
D. Proses’Pem n@ra raktik’K jaMi;nﬁ i
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1) Laporan praktik kerja magang disusun dengan bimbingan Ibu Nike Putri

Yunandika sebagai Dosen apat Zoom.

2) Laporan prakti ini menunggu izin dari
Kepala Pro
E. Laporan praktik ke , tuk kemudian
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