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AKTIVITAS SOCIAL MEDIA MARKETING  

DI PT JEUMPA KREATIF INDONESIA 

 Muhammad Zaki 

ABSTRAK 

 

Kegiatan magang MBKM merupakan salah satu syarat wajib untuk mencapai 

kelulusan di Universitas Multimedia Nusantara. Kegiatan ini dirancang untuk 

memberikan pengalaman kerja nyata di dunia industri, sesuai dengan bidang studi 

dan ilmu yang telah diperoleh selama perkuliahan. Penulis mendapatkan 

kesempatan untuk menjalani program magang di PT Jeumpa Kreatif Indonesia, 

sebuah perusahaan fashion hijab yang dikenal dengan sentuhan desain elegan dan 

unsur budaya lokal. Melalui program Magang MBKM, penulis berperan dalam 

merancang strategi konten media sosial, dengan tujuan mengasah kreativitas serta 

kemampuan dalam menciptakan ide-ide konten yang mengikuti tren, inovatif, dan 

relevan dengan identitas brand. Program magang ini berlangsung selama 5 bulan, 

dimulai pada 17 Februari 2025 hingga 17 juni 2025. Selama pelaksanaan magang, 

penulis tidak hanya meningkatkan keterampilan dalam berpikir kritis dan kreatif, 

tetapi juga memperoleh pemahaman yang lebih dalam mengenai strategi pemasaran 

digital dalam industri fashion. 

 

Kata kunci: Magang, Marketing, Media Sosial. 
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SOCIAL MEDIA MARKETING ACTIVITES 

AT PT JEUMPA KREATIF INDONESIA 

Muhammad Zaki 

ABSTRACT  

 

The MBKM internship program is a mandatory requirement for graduation at 

Universitas Multimedia Nusantara. This program is designed to provide real-world 

work experience in the industry, aligned with the field of study and knowledge 

acquired during the academic journey.The author had the opportunity to undertake 

an internship at PT Jeumpa Kreatif Indonesia, a hijab fashion company known for 

its elegant designs and cultural elements. Through the MBKM Internship Program, 

the author was involved in developing social media content strategies, with the aim 

of enhancing creativity and the ability to generate trendy, innovative, and brand-

relevant content ideas.This internship lasted for five months, starting from 

February 17, 2025, to June 17, 2025. During the internship, the author not only 

improved critical and creative thinking skills but also gained deeper insight into 

digital marketing strategies within the fashion industry. 
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