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FAKULTAS KOMUNIKASI 

 UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA   

 

VISI  

Menjadi Fakultas Ilmu Komunikasi unggulan yang menghasilkan lulusan 

berwawasan internasional yang kompeten di bidang Komunikasi, berbasis logika, 

etika, dan ICT dengan menekankan penguasaan teoritis dan praktis, berjiwa 

wirausaha serta berbudi pekerti luhur.   

 

MISI  

1. Menyelenggarakan proses pembelajaran yang berkualitas, didukung tenaga 

pengajar profesional dan kurikulum yang up to date yang link and match dengan 

dunia industri.  

 2. Melaksanakan program penelitian yang memberikan kontribusi bagi 

pengembangan ilmu komunikasi berbasis ICT.  

 3. Melaksanakan kegiatan Pengabdian pada Masyarakat yang terkait dengan 

komunikasi, sehingga dapat memberikan kontribusi bagi pemenuhan kebutuhan 

masyarakat dan dunia industri. 
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ABSTRAK 

 

Semakin berkembangnya teknologi di Indonesia membuat Kompas Gramedia 

melebarkan sayapnya ke dunia digital. Kompas Gramedia Group of Magazine 

memiliki divisi baru yang bernama Idealogy. VIP Production House merupakan 

salah satu divisi dari Idealogy yang memiliki tugas utama membuat video content, 

video presentasi dan program televisi. Peran kreatif sangatlah penting dalam proses 

pra produksi, produksi sampai pasca produksi. tugas utama kreatif adalah membuat 

suatu ide yang menarik dan dapat di jual. Ide yang berasal dari seorang kreatif 

harus original dan inovatif. Dengan demikian peran kreatif menjadi penting untuk 

memajukan institusi dan untuk perkembangan ilmu di dunia media. 

Kata Kunci: Kreatif, Pra Produksi, Produksi, Pasca Produksi. 
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KATA PENGANTAR 

 

Puji dan syukur penulis panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa atas berkat dan pimpinanNya 

melalui Roh Kudus sehingga penulis dapat menyelesaikan laporan magang yang berjudul Peran 

Tim Kreatif dalam Pra Produksi, Produksi dan Pasca Produksi di VIP Production House pada 

waktu yang tepat.  

Laporan Magang yang berjudul Peran Tim Kreatif dalam Pra Produksi, Produksi dan Pasca 

Produksi dibuat untuk memenuhi kewajiban dan salah satu syarat untuk memperoleh gelar S-1 di 

Universitas Multimedia Nusantara. Sebagai mahasiswa Ilmu Komunikasi dengan Jurusan 

Jurnalistik, banyak ilmu yang di peroleh dengan melakukan kerja Magang. 

Penulis mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya atas bantuan yang telah diberikan, 

baik secara langsung maupun tidak langsung selama penyusunan laporang Magang ini hingga 

selesai. Secara khusus rasa terima kasih tersbut penulis sampaikan kepada: 

1. Bapak Udin Nainggolan dan Ibu Labora Sinaga, S.Pd selaku orang tua penulis yang terus 

mendoakan penulis dan memberikan semangat kepada penulis hingga laporan Magang 

ini selesai. 

2. Bapak Hanif Suranto, M.Si selaku dosen pembimbing yang telah memberikan banyak 

waktu dan dorongan untuk membimbing penulis hingga laporan ini selesai. 

3. Ibu Dra. Bertha Sri Eko M., M.Si selaku ketua prodi Ilmu Komunikasi yang telah 

membantu dalam penulisan laporan ini. 

4. Dewi Karlina selaku pembimbing lapangan selama penulis magang di VIP Production 

House. 

5. Nadya Fahnaz dan Pigar yang telah banyak membantu mengarahkan penulis di dunia 

kerja. 

6. Iman Manopo dan Fajar Ari yang selalu memberikan pengarahan secara non formal 

kepada penulis sekaligus sebagai teman untuk bercanda gurau. 

7. Seluruh teman-teman, Immanuel Daud, Santia Inda, yang selalu memberikan semangat 

kepada penulis. 
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Penulis menyadari bahwa Laporan Magang ini masih belum sempurna, baik dari segi materi 

maupun penyajiannya.  

Penulis berharap, semoga Laporan Magang ini dapat bermanfaat dan menambah wawasan 

bagi pembaca, Universitas Multimedia Nusantara dan khususnya bagi penulis. 

 

Tangerang, 23 Mei 2016 

Penulis, 

 

 

Lamria Togu Anggriani Nainggolan 
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