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PENGARUH TERPAAN GREEN MESSAGE FRAMING 

AKOIA SWIM DI INSTAGRAM TERHADAP PURCHASE 

INTENTION MELALUI GREEN PERCEIVED VALUE 

 
(Christabel Juliette Pangestu) 

 

ABSTRAK 

 

Keberlanjutan dalam dunia fashion sudah mulai menjadi hal yang dinormalisasikan 

sehingga mendorong merek-merek slow fashion untuk semakin berkembang. Akoia 

Swim merupakan salah satu merek slow fashion yang dikenal dengan pakaian- 

pakaian hasil rajut tangan atau crochet, yang dibuat langsung oleh para ibu-ibu 

pengrajin, serta terbuat dari bahan-bahan dasar lokal dan ramah lingkungan. Akoia 

Swim berdiri sebagai bisnis yang berkelanjutan dan hal ini dapat terlihat mulai dari 

produk mereka, hingga media sosial mereka. Salah satu media sosial yang sering 

mereka gunakan untuk mengunggah, mulai dari produk mereka hingga kepedulian 

mereka terhadap lingkungan adalah Instagram. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengkaji pengaruh terpaan green message framing di Instagram terhadap purchase 

intention melalui green perceived value. Pendekatan yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah pendekatan kuantitatif dengan metode survei atau kuesioner 

kepada 384 responden yang memiliki kriteria, yaitu berjenis kelamin wanita, 

berusia 18-30 tahun, tinggal di Asia Tenggara, dan pengikut Instagram Akoia 

Swim. Data yang didapatkan dari survei diolah dengan menggunakan perangkat 

lunak IBM SPSS Statistics 29 dan IBM SPSS AMOS 25. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa terpaan green message framing memiliki pengaruh langsung 

pada green perceived value, namun tidak berpengaruh langsung pada purchase 

intention. Akan tetapi terpaan green message framing memiliki pengaruhi tidak 

langsung pada purchase intention melalui green perceived value sebagai perantara. 

Hasil ini menegaskan pentingnya green perceived value sebagai mediator penuh 

dalam konteks sustainable fashion dan bagaimana terpaan green message framing 

di media sosial Instagram terbukti tidak selalu memberikan pengaruh secara 

langsung terhadap minat beli. 

 

Kata kunci: Green message framing, green perceived value, purchase intention, 

slow fashion, keberlanjutan 
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THE IMPACT OF GREEN MESSAGE FRAMING EXPOSURE 

ON PURCHASE INTENTION, MEDIATED BY GREEN 

PERCEIVED VALUE: A STUDY ON AKOIA SWIM’S 

INSTAGRAM 

 
(Christabel Juliette Pangestu) 

 

ABSTRACT 

 

Sustainability in the fashion industry is becoming increasingly normalized, 

fostering the growth of many slow fashion brands. Akoia Swim is one such brand, 

known for its handcrafted crochet garments made by local female artisans, using 

eco-friendly and locally sourced materials. Akoia Swim operates as a sustainable 

business, a commitment that is reflected both in its products and its social media 

presence. Among its platforms, Instagram is frequently used to showcase not only 

its products but also its dedication to environmental values. This study aims to 

examine the influence of green message framing exposure on Instagram toward 

purchase intention, with green perceived value serving as a mediating variable. The 

study employs a quantitative approach by distributing surveys and questionnaires 

to 384 respondents who met the following criteria: female, between 18 and 30 years 

old, residing in Southeast Asia, and followers of Akoia Swim on Instagram. Data 

collected from the survey were analyzed using IBM SPSS Statistics 29 and IBM 

SPSS AMOS 25 software. The findings reveal that green message framing exposure 

has a direct influence on green perceived value, but does not directly affect 

purchase intention. However, green message framing exposure exerts an indirect 

influence on purchase intention through the mediating role of green perceived 

value. These results highlight the importance of green perceived value as a full 

mediator within the context of sustainable fashion, demonstrating that exposure to 

green message framing on Instagram does not necessarily generate a direct impact 

on purchase intention. 

 

Keywords: Green message framing, green perceived value, purchase intention, 

slow fashion , sustainability 
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