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STRATEGI AFFILIATE MARKETING OLEH 

MSMO.MEN DI TIKTOK 

(Kenneth Welnysun) 

 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi pemasaran afiliasi 

MSMO.MEN di TikTok berdasarkan tujuh tahapan dari Yildiz (2021), yaitu: 

menentukan platform, memilih niche, bergabung dalam program afiliasi, membuat 

konten yang relevan, mengarahkan traffic, mendapatkan klik, dan mengonversi klik 

menjadi penjualan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa MSMO.MEN 

melaksanakan ketujuh tahapan tersebut secara sistematis dan terintegrasi ke dalam 

komunikasi pemasaran terpadu (IMC), dengan peran afiliator sebagai pelaksana 

utama strategi. Strategi yang diterapkan bersifat kolaboratif, adaptif terhadap 

dinamika TikTok, dan menekankan pendekatan soft selling melalui konten kreatif 

yang sesuai dengan karakteristik audiens. 

Kata Kunci: Komunikasi Pemasaran, IMC, Pemasaran Afiliasi 
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STRATEGI AFFILIATE MARKETING OLEH 

MSMO.MEN DI TIKTOK 

(Kenneth Welnysun) 

 

ABSTRACT 

This study aims to analyze MSMO.MEN’s affiliate marketing strategy on TikTok by 

referring to the seven stages of Yildiz (2021): decide on a platform, choose your 

niche, find affiliate program to join, create meaningful content, drive traffic to your 

affiliate site, get clicks on your affiliate links, and convert clicks to sales. The 

findings indicate that MSMO.MEN carries out all seven stages in a systematic and 

structured manner, integrating them into its overall Integrated Marketing 

Communication (IMC) strategy. Affiliators serve as key executors by creating 

engaging content that combines entertainment, education, and interactivity, while 

also maintaining alignment with the brand's communication guidelines. The 

strategy emphasizes collaboration, adaptability to TikTok trends, and a soft selling 

approach that builds audience trust and encourages long-term engagement. 

Keywords: Marketing Communication, IMC, Affiliate Marketing 
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