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Representasi Identitas Gen Z dalam berbusana batik pada 

kampanye #BerkainGembira di Instagram (Analisis Semiotika 

Roland Barthes) 

 Betari Naratayaka 
 

ABSTRAK 
 
Batik, sebagai warisan budaya Indonesia, telah lama menjadi simbol kuat identitas 
bangsa. Namun, popularitasnya sempat menurun di kalangan anak muda karena 
lebih sering diasosiasikan dengan pakaian formal. Untuk mengatasi tantangan ini, 
kampanye digital #BerkainGembira hadir sebagai upaya memperkenalkan kembali 
kain tradisional (wastra) dengan nuansa yang lebih santai dan menunjukkan bahwa 
wastra, termasuk batik, dapat menjadi bagian dari gaya kasual sehari-hari. 
Penelitian ini secara khusus berfokus untuk menganalisis bagaimana representasi 
busana batik dikonstruksikan melalui unggahan Instagram dalam kampanye 
#BerkainGembira, dan bagaimana elemen visual tersebut membentuk identitas diri 
Generasi Z.  Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode 
analisis semiotika Roland Barthes untuk mengkaji makna denotatif, konotatif, dan 
mitos dari elemen-elemen visual yang terdapat dalam unggahan kampanye. Elemen 
visual yang dikorelasikan dalam postingan meliputi pemilihan busana batik, 
penggunaan warna, teknik pengambilan gambar, dan caption. Hasil penelitian 
menunjukkan bahwa batik direpresentasikan sebagai simbol gaya hidup modern, 
dinamis, dan fleksibel. Makna denotatif memperlihatkan pemuda-pemudi 
mengenakan batik dalam aktivitas kasual di ruang publik. Konotatifnya, batik 
menjadi identitas diri yang fleksibel, kreatif, dan percaya diri. Pada tahapan mitos, 
batik ditegaskan sebagai simbol nasionalisme budaya yang relevan di era digital. 
Kampanye #BerkainGembira berperan aktif membentuk identitas Generasi Z yang 
bangga budaya lokal melalui representasi batik kasual, stylish, dan kekinian. 
Instagram berperan strategis membentuk persepsi baru tentang batik dan 
menghidupkan nilai budaya di kehidupan digital Generasi Z.  
 

Kata kunci: Batik, Representasi, Generasi Z, Semiotika Roland Barthes, 
Kampanye Digital 
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The Representation of Gen Z Identity in Wearing Batik on the 

#BerkainGembira Campaign on Instagram: A Semiotic Analysis of 

Roland Barthes 

 Betari Naratayaka 
 

ABSTRACT 
 
Batik, as an Indonesian cultural heritage, has long been a strong symbol of national 
identity. However, its popularity among young people had declined as it was more 
often associated with formal wear. To address this challenge, the #BerkainGembira 
digital campaign emerged as an effort to reintroduce traditional fabrics (wastra) 
with a more relaxed feel, demonstrating that wastra, including batik, can be part of 
everyday casual style. This study specifically focuses on analyzing how batik 
fashion representation is constructed through Instagram posts in the 
#BerkainGembira campaign, and how these visual elements shape the identity of 
Generation Z. This research employs a qualitative approach using Roland Barthes' 
semiotic analysis method to examine the denotative, connotative, and mythical 
meanings of visual elements found in campaign posts. The visual elements 
correlated in the posts include the selection of batik attire, the use of colors, 
photographic techniques, and captions. The findings indicate that batik is 
represented as a symbol of a modern, dynamic, and flexible lifestyle. Denotatively, 
it shows young people wearing batik in casual public activities. Connotatively, this 
signifies that batik can be a flexible, creative, and confident self-identity. At the 
mythical stage, the ideological construction asserts batik as a symbol of cultural 
nationalism that remains relevant in the digital era, moving beyond its old 
perception as formal or old-fashioned attire. The #BerkainGembira campaign 
actively shapes the identity of Generation Z, who are proud of their local culture, 
through casual, stylish, and contemporary batik representations. Instagram plays 
a strategic role in forming new perceptions about batik and revitalizing cultural 
values in the digital lives of Generation Z.  
 

Keywords: Batik, Representation, Generation Z, Semiotic Roland Barthes, Digital 
Campaign 
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